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ABSTRAK

Rahmawati, Alvin. 2025. Pengaruh Gaya Hidup Dan Teman Sebaya Terhadap
Perilaku Impulse Buying Pada E-Commerce Shopee Dikalangan Mahasiswa
Bojonegoro. Skripsi. Manajemen STIE Cendekia. Dr. Abdul Azis Safii,SE.,MM,
selaku pembimbing satu dan Latifah Anom, SE., MM, selaku pembimbing dua.

Kata kunci: Gaya Hidup, Teman Sebaya, Impulse Buying, Shopee, Mahasiswa

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh gaya hidup dan teman sebaya
terhadap perilaku impulse buying pada platform e-commerce Shopee di kalangan
mahasiswa Bojonegoro. Latar belakang penelitian ini didasari oleh meningkatnya
penggunaan e-commerce di kalangan mahasiswa yang sering kali melakukan
pembelian secara impulsif tanpa perencanaan. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswa Bojonegoro, dengan jumlah sampel sebanyak 110 responden yang
dipilih menggunakan teknik accidental sampling. Pengumpulan data dilakukan
melalui kuesioner berbasis google form dan disebarkan melalui whatsapp dan
instagram. Teknik pengujian dalam penelitian ini menggunakan uji instrumen yang
terdiri dari uji validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik yang terdiri dari uji
normalitas, multikolinieritas, dan uji heterosdedastisitas, serta uji hipotesis yang
terdiri dari analisis regresi linier berganda, uji parsial, dan uji koefisien determinasi
dengan bantuan SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya hidup
berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku impulse buying dengan hasil
sebesar 2,575 dan nilai signifikan sebesar 0,11, begitu pula dengan peer influence
yang memiliki pengaruh positif dan signifikan dengan hasil 4,518 dan nilai
signifikan sebesar 0,00. Penelitian ini menunjukkan bahwa gaya hidup dan teman
sebaya menjadi faktor penting dalam mendorong pembelian impulsif di kalangan
mahasiswa. Penelitian ini disarankan dapat memberikan kontribusi teoritis dalam
bidang manajemen pemasaran serta menjadi referensi bagi mahasiswa.
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Berkembangnya teknologi di Indonesia membuat banyak
masyarakat beralih ke sistem digital, hal ini berdampak terhadap pemakaian
internet di Indonesia yang menjadi berkembang dengan sangat pesat.
Menurut laporan yang dilaporkan oleh We Are Social melalui laporan
Digital 2025 Global Overview Report mengungkapkan bahwa jumlah
pengguna internet Indonesia meningkat sebanyak 17 juta atau ada
pertumbuhan sebesar 8,7% dari periode yang sama tahun lalu. Pada awal
tahun 2025, jumlah pengguna internet Indonesia mencapai 212 juta dari
populasi sebanyak 285 juta jiwa. Angka ini menunjukkan tingkat penetrasi
internet Indonesia menyentuh 74, 6% (Inetdetik.com, 2025).

Ada banyak hal yang dapat dilakukan oleh manusia dengan
menggunakan bantuan dari internet, salah satunya adalah penggunaan
platform e-commerce. Menurut (Kotler & Armstrong, 2012: 460) e-
commerce merupakan sarana aktivitas jual beli yang berbasis online
dan dapat digunakan oleh seseorang menggunakan komputer dan jaringan
internet, serta digunakan juga oleh para pebisnis untuk melakukan kegiatan
bisnisnya. Teknologi e-commerce yang terus berkembang, termasuk
kemajuan infrastruktur digital seperti kecepatan internet dan platform e-
commerce yang canggih, telah mempermudah seseorang untuk melakukan

transaksi online dengan cepat dan aman (Salsabila, 2016).
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E-commerce Indonesia mengalami pertumbuhan yang luar biasa
dalam beberapa tahun terakhir. Menurut data dari asosiasi e-commerce
Indonesia (idEA), volume transaksi e-commerce di Indonesia diprediksi
akan mencapai Rp 424 triliun pada Tahun 2025. Potensi pertumbuhan
transaksi e-commerce Indonesia yang cukup pesat tak lepas dari basis
pengguna yang terus berkembang. Hal ini terlihat dari banyaknya e-
commerce yang ada pada saat ini seperti Lazada, Tokopedia, Bukalapak,

Blibli, dan shopee. Hal tersebut dapat dilihat dari gambar 1 berikut:

1601

Sumber: databoks

Gambar 1
Jumlah Pengunjung Ecommerce per Maret 2025

Berdasarkan data pada gambar 1 menjelaskan bahwa menurut data
semrush, situs web shopee Indonesia (shopee.id) meraih 160,1 juta
kunjungan dari seluruh dunia per maret 2025. Perolehan kunjungan tersebut

naik 4,93% di banding februari 2025 (month to month atau mtm). Tak hanya

shopee, kunjungan ke sejumlah situs ecommerce lain juga meningkat. Pada
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maret 2025 kunjungan ke situs tokopedia (tokopedia.com) naik 8,26%
(mtm) menjadi 66,6 juta kunjungan. Kemudian kunjungan ke situs lazada
(lazada.co.id) naik 11,64% (mtm) menjadi 57,5 juta kunjungan dan Blibli
(blibli.com) naik 9,10% (mtm) menjadi 21,3 juta kunjungan. Hal tersebut
membuktikan bahwa penggunaan platform e-commerce semakin bulan
semakin meningkat, terutama pada ecommerce shopee yang selalu berada
diranking teratas.

Shopee adalah situs web perdagangan elektronik berkantor pusat di
Singapura yang dimiliki oleh Sea Limited (sebelumnya dikenal dengan
nama Garena), yang didirikan pada 2009 oleh Forrest Li. Shopee pertama
kali diluncurkan di Singapura pada tahun 2015, dan sejak itu memperluas
jangkauannya ke Malaysia, Thailand, Taiwan, Indonesia, Vietnam, dan
Filipina. Mulai tahun 2019, Shopee juga sudah aktif di negara Brasil,
menjadikannya negara pertama di Amerika Selatan dan luar Asia yang
dikunjungi Shopee. Shopee adalah platform e-commerce yang identik
dengan ikon keranjang oren yang meraih predikat sebagai brand terbaik di
Indonesia dalam laporan terbaru “YouGov'’s Best Global Brands 2025 dan
berhasil mempertahankan posisinya dengan skor keseluruhan 69,6, setelah
sebelumnya juga menempati peringkat pertama pada tahun 2024.

Shopee menawarkan beragam produk yang dijual seperti produk
fashion, perabotan rumah tangga, dan produk kecantikan, olahraga, dan
kesehatan. Shopee juga memiliki berbagai macam cara pembayaran yaitu

dengan cara transfer Bank, kartu kredit/debit, cash on delivery (COD),
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seabank, dan sudah ada fitur pembayaran paylater (beli sekarang bayar
nanti). Pencapaian ini menegaskan dominasi Shopee sebagai brand paling
sehat dan terpercaya di mata konsumen Indonesia. Dengan berbagai inovasi
dan strategi ini, Shopee terus memperkuat posisinya sebagai platform e-
commerce nomor satu di Indonesia dan mendapatkan kepercayaan tinggi
dari konsumen.

Perkembangan e-commerce shopee telah merubah fungsi dari
kegiatan jual beli menjadi sebuah gaya hidup dan bukan hanya sekedar
kebutuhan saja. Seseorang bahkan tidak bisa memilah antara kebutuhan
(needs) dengan keinginan (wants). Hal ini terjadi tidak lain dikarenakan
adanya pengaruh perilaku impulse buying di masyarakat. Impulse buying
sendiri ialah pembelian yang dilakukan dengan spontan, tidak direncanakan
dan tanpa pertimbangan (Ariyanti & Setyo Iriani, 2022: 492). Konsumen
membeli barang tanpa direncanakan karena konsumen mengandalkan
perasaan yang membuat mereka merasa perlu membeli atau dapat diartikan
dengan belanja berdasarkan keinginan tanpa pikir panjang. Perilaku impulse
buying terjadi ketika suatu produk atau pesan diiklankan atau dipromosikan
dengan baik.

Gaya hidup adalah cara hidup yang diidentifikasi oleh bagaimana
orang lain menghabiskan waktu mereka (aktivitas) dilihat dari pekerjaan,
hobi, belanja, olahraga, dan kegiatan sosial serta interest (minat) terdiri dari
makanan, mode, keluarga, rekreasi dan juga opinion (pendapat) terdiri dari

mengenai diri mereka sendiri, masalah-masalah sosial, bisnis, dan produk.
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Gaya hidup berbelanja mendorong seseorang mengalokasikan waktu dan
uang untuk mendapatkan berbagai produk selama proses berbelanja. Gaya
hidup berbelanja tidak hanya melibatkan pengeluaran uang secara langsung,
tetapi juga mencakup pengalaman dan kepuasan dari setiap transaksi
(Salsabila, 2016). Ini mencakup aktivitas yang dilakukan dalam
mengalokasikan waktu dan uang, serta bagaimana seseorang menggunakan
sumber daya tersebut untuk produk, pendidikan, hiburan, dan lainnya.
Faktor-faktor seperti preferensi pribadi, ketersediaan dana, dan lingkungan
sosial dapat mempengaruhi gaya hidup berbelanja ini.

Pembelian impulsif merupakan salah satu dampak nyata dari gaya
hidup konsumtif yang banyak terjadi di kalangan masyarakat salah satunya
adalah mahasiswa. Saat ini banyak orang terutama mahasiswa membeli
suatu barang karena lebih dipengaruhi oleh sisi emosional daripada
fungsional yang dilakukan secara spontan. Monks dalam Pradipta &
Kustanti (2021:56) menjelaskan “Mahasiswa merupakan seseorang yang
sedang menempuh Pendidikan di Perguruan Tinggi, yang digolongkan pada
tahap perkembangan remaja akhir dan dewasa awal yaitu berada pada usia
sekitar 18 tahun—21 tahun dan 22 tahun-24 tahun”(Nurjanah, 2024).

Dengan kemudahan akses terhadap platform belanja online dan
pengaruh media sosial, membuat mahasiswa sering kali tergoda untuk
membeli barang-barang yang sebenarnya tidak mereka butuhkan.
Fenomena ini diperkuat oleh adanya promosi diskon, flash sale, dan strategi

pemasaran yang memicu emosi sesaat. Selain berdampak pada keuangan,
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kebiasaan pembelian impulsif juga mencerminkan kurangnya manajemen
diri dalam mengatur prioritas dan kebutuhan. Mahasiswa maupun
masyarakat yang terbiasa melakukan pembelian impulsif cenderung
mengalami penyesalan setelah berbelanja, karena barang yang dibeli tidak
memberikan manfaat jangka panjang. Jika dibiarkan, hal ini bisa menjadi
kebiasaan yang sulit diubah dan mengganggu pencapaian tujuan yang lebih
penting, seperti menabung untuk pendidikan atau kebutuhan pokok. Oleh
karena itu, penting bagi mahasiswa untuk belajar mengenali dorongan
impulsif dan mulai menerapkan kebiasaan belanja yang lebih bijak dan
terencana. Pada variabel gaya hidup berbelanja terdapat berbagai penelitian,
seperti penelitian yang dilakukan (Leni Hidayati, 2023) menyatakan bahwa
Terdapat hubungan yang signifikan antara promosi, gaya hidup dan
penilaian produk dengan perilaku impulse buying di tiktokshop, sedangkan
pada penelitan (Maradita & Sopiana, 2020) menyatakan bahwa gaya hidup
berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap impulse buying.

Dari adanya pembelian impulsif yang sering dialami oleh
mahasiswa yaitu dari teman terdekat atau biasa disebut dengan sebaya.
Teman sebaya (peers) adalah sekelompok atau kumpulan orang yang saling
berinteraksi, berhubungan atau bergaul karena memiliki kesamaan dalam
beberapa aspek, seperti umur/usia, perkembangan dan cara berpikir, status
sosial, pekerjaan, hobi dan lain-lain. Teman sebaya merupakan bentuk
pergaulan yang dilandasi kenyamanan berinteraksi dan berkomunikasi

mulai dari masalah pribadi, pengalaman, ataupun hobi. Mahasiswa
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memiliki kemampuan berkomunikasi tinggi dan dapat menggunakan media
digital dengan mahir. Hal ini merupakan salah satu alasan yang membuat
mahasiswa memilih melakukan belanja online.

Sebagian mahasiswa lebih suka membeli barang yang sedang trend
saat ini, misalnya seperti produk fashion maupun skincare. Belanja online
memiliki banyak kemudahan dalam memilih apa yang akan dibeli dan
memiliki banyak pilihan sesuai kategori yang di sediakan dalam aplikasi
belanja online. Terlebih untuk bergaul di zaman sekarang banyak remaja
atau mahasiswa tidak segan mengikuti gaya hidup yang dianggap baik oleh
orang lain (Umami & Maryani, 2023). Seseorang akan lebih
memprioritaskan  keinginan  untuk = mengikuti  trend  daripada
memprioritaskan kebutuhannya yang bisa di katakana dalam pembelian
impulsif atau tidak terencana. Hal ini sejalan dengan penelitian yang
dilakukan oleh (Khofifah Diah, 2023) dengan judul “Pengaruh Promosi
Penjualan, Nilai Belanja Hedonis Dan Pergaulan Teman Sebaya Terhadap
Pembelian Impulsif Pada E- Commerce Blibli Di Kabupaten Semarang”
bahwa pergaulan teman sebaya memiliki hubungan yang kuat dan
berpengaruh signifikan terhadap pembelian impulsif, sedangkan penelitian
yang dilakukan oleh (Nurjanah, 2024)dengan judul “Pengaruh Konformitas
Teman Sebaya dan Money Availability Terhadap Impulse Buying Mahasiswa
Melalui Self Control Sebagai Variabel Intervening” bahwa Teman Sebaya

tidak berpengaruh secara langsung dan signifikan terhadap impulse buying.
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Kabupaten Bojonegoro merupakan salah satu wilayah di Provinsi
Jawa Timur yang menunjukkan perkembangan pesat dalam bidang
pendidikan tinggi. Terdapat beberapa Perguruan Tinggi yang ada di
Bojonegoro dengan jumlah mahasiswa sebesar 12.655 mahasiswa pada
tahun 2025 (data.bojonegoro.go.id). Beberapa Perguruan Tinggi tersebut
fokus pada bidang keilmuan yang beragam seperti ekonomi, kesehatan
maupun keagamaan. Kehadiran institusi-institusi tersebut tidak hanya
meningkatkan akses pendidikan bagi masyarakat, tetapi juga turut
mendorong peningkatan literasi dan kualitas sumber daya manusia, serta
berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi dan sosial di Kabupaten
Bojonegoro.

Seiring dengan meningkatnya akses internet dan penggunaan
teknologi digital di kalangan mahasiswa, platform e-commerce seperti
Shopee menjadi bagian dari Gaya hidup mahasiswa di Bojonegoro.
Kemudahan berbelanja, fitur promo, dan sistem pembayaran yang fleksibel
mendorong mahasiswa untuk melakukan pembelian impulsif tanpa
perencanaan. Mahasiswa dinilai memiliki tingkat literasi ekonomi yang
cukup, namun tetap menjadi bagian dari generasi digital yang akrab dengan
platform e-commerce seperti Shopee. Hal ini menjadikan mereka sebagai
subjek yang relevan dan strategis untuk diteliti dalam konteks perilaku
impulse buying di platform e-commerce seperti Shopee. Dengan latar
belakang keilmuan tersebut, mahasiswa diharapkan mampu memberikan

perspektif yang lebih mendalam mengenai faktor-faktor yang
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mempengaruhi keputusan pembelian impulsif serta kaitannya dengan
pembelian impulsif dalam kehidupan sehari-hari sebagai bagian dari
generasi digital.

Berdasarkan fakta-fakta, fenomena, dan uraian diatas, penulis
termotivasi untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Gaya
Hidup dan Peer Influence terhadap Perilaku Impulse Buying pada E-
Commerce Shopee Dikalangan Mahasiswa di Bojonegoro™.

B. Identifikasi Dan Cakupan Masalah
1. Identifikasi Masalah
Berdasarkan uraian latar belakang, dapat diidentifikasi bahwa
terdapat beberapa permasalahan yang relevan sebagai berikut:

a. Meningkatnya penggunaan platform e-commerce shopee di
kalangan mahasiswa menunjukkan adanya pergeseran gaya hidup
berbelanja yang lebih konsumtif dan berbasis digital.

b. Impulse buying atau pembelian impulsif semakin marak terjadi di
kalangan mahasiswa, ditandai dengan keputusan membeli yang
tidak direncanakan.

c. Gaya hidup berbelanja mendorong seseorang mengalokasikan
waktu dan uang untuk mendapatkan berbagai produk selama proses
berbelanja.

d. Pengaruh teman sebaya menjadi penyebab adanya perilaku
konsumtif mahasiswa karena keinginan untuk mengikuti tren dan

gaya hidup kelompok dalam keputusan belanja online.
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2. Cakupan Masalah
Fokus penelitian dalam penelitian ini adalah mahasiswa di
Bojonegoro yang kuliah di Perguruan Tinggi yang ada di dalam maupun
di luar Bojonegoro, serta menggunakan platform e-commerce Shopee.
Adapun fokus utama penelitian ini adalah untuk mengkaji pengaruh
gaya hidup dan teman sebaya dalam kaitannya dengan perilaku impulse
buying dalam konteks transaksi melalui Shopee.
C. Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas, dapat
dirumuskan permasalahan penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Apakah Gaya Hidup Berpengaruh Terhadap Perilaku Impulse Buying
Pada E-Commerce Shopee Di Kalangan Mahasiswa Bojonegoro?
2. Apakah Teman Sebaya Berpengaruh Terhadap Perilaku Impulse Buying
Pada E-Commerce Shopee Di Kalangan Mahasiswa Bojonegoro?
D. Tujuan Dan Manfaat Penelitian
1. Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah disusun, penelitian ini
bertujuan:
a. Untuk Menguji dan Menganalisis Pengaruh Gaya Hidup Terhadap
Perilaku Impulse Buying Pada E-Commerce Shopee Di Kalangan

Mahasiswa Bojonegoro.
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b. Untuk Menguji dan Menganalisis Pengaruh Teman Sebaya Terhadap
Perilaku Impulse Buying Pada E-Commerce Shopee Di Kalangan
Mahasiswa Bojonegoro.

2. Manfaat Penelitian
Penelitian in1 juga diharapkan dapat memberikan manfaat baik
secara teoritis maupun praktis.

a. Manfaat Teoritis
Penelitian ini1 diharapkan dapat memberikan kontribusi dalam
pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam bidang
manajemen pemasaran dan perilaku konsumen. Secara teoritis, hasil
penelitian ini memperkaya pemahaman tentang faktor-faktor yang
mempengaruhi perilaku impulse buying, terutama gaya hidup dan
pengaruh teman sebaya di era digital melalui platform e-commerce
seperti Shopee.

b. Manfaat Praktis
1. Bagi peneliti

Sebagai sarana untuk menambah wawasan dan pemahaman
mendalam mengenai perilaku konsumen, khususnya perilaku
impulse buying yang dipengaruhi oleh gaya hidup dan teman
sebaya di era digital. Penelitian ini juga dapat menjadi bekal
pengalaman dalam menerapkan konsep-konsep ilmu manajemen

pemasaran dan perilaku konsumen dalam konteks nyata.
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2. Bagi mahasiswa
Memberikan pemahaman kepada mahasiswa tentang pentingnya
mengendalikan perilaku impulse buying dan mengelola
keuangan pribadi dengan lebih bijak, khususnya dalam
berbelanja melalui e-commerce seperti Shopee.

3. Bagi STIE Cendekia Bojonegoro
Dapat menjadi masukan bagi kampus dalam merancang program
atau kebijakan yang mendukung mahasiswa agar lebih bijak
dalam berbelanja online di kalangan mahasiswa.

4. Bagi peneliti selanjutnya
Menjadi referensi atau dasar untuk penelitian lanjutan yang

membahas isu serupa.
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BAB I

KAJIAN PUSTAKA DAN KERANGKA BERPIKIR

A. Kajian Teori dan Deskripsi Teori
1. Gaya Hidup
a. Definisi Gaya Hidup
Gaya hidup adalah pola hidup individu yang diekspresikan
dalam bentuk aktivitas, minat dan opininya. Menurut (Suharto,
2019) dalam Yuniawati & Istichanah (2023), Gaya hidup adalah ciri
hidup seseorang yang dapat dikenali dari aktivitas atau bagaimana
orang menghabiskan uang dan waktunya, dan ketertarikan atau apa
yang penting orang pertimbangkan pada lingkungan dan pendapat
atau apa yang orang pikirkan tentang dunia di sekitar dan diri
sendiri. Gaya hidup merujuk pada cara hidup seseorang atau
sekelompok orang, termasuk pola perilaku, kebiasaan, gaya hidup,
dan nilai-nilai yang mereka pilih di terapkan dalam kehidupan
sehari-hari. Ini mencakup segala hal mulai dari gaya makan, gaya
berpakaian, hingga kegiatan rekreasi dan hiburan, serta nilai-nilai
yang mendasari pilihan-pilihan tersebut Pandu Haryo (2021).
Setiap orang memiliki gaya hidup yang berbeda, kemudian
gaya hidup ini akan mempengaruhi budaya konsumsi dan juga
barang-barang yang biasa mereka konsumsi, hal ini dapat
dimanfaatkan oleh para pemasar untuk bisa meningkatkan efisiensi

dan efektivitas pemasaran mereka. Gaya hidup juga mencakup
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faktor-faktor seperti pekerjaan, status sosial, keuangan, dan
lingkungan tempat tinggal. Konsep ini memotret interaksi manusia
secara menyeluruh dengan lingkungannya.

Dari beberapa definisi diatas, dapat disimpulkan bahwa gaya
hidup merupakan pola hidup seseorang atau kelompok yang dapat
dilihat melalui aktivitas, minat, dan opini, serta dipengaruhi oleh
berbagai faktor seperti waktu, uang, pekerjaan, status sosial, dan
lingkungan. Gaya hidup menggambarkan bagaimana seseorang
mengekspresikan dirinya dan mengambil keputusan konsumsi yang
sesuai dengan nilai, preferensi, serta kondisi kehidupannya.

b. Indikator Gaya Hidup

Indikator Gaya hidup menurut Joseph Plumer dalam Restike

et al. (2024) adalah sebagai berikut:

1. Aktivitas
Aktivitas merupakan pola seseorang dalam menghabiskan waktu
dan juga uangnya untuk suatu kegiatan.

2. Minat
Minat berupa sesuatu apapun yang diminati oleh seseorang,
misalnya seperti makanan, hiburan, teknologi, dan lai-lain.

3. Pandangan seseorang
Merupakan perspektif dari orang lain yang akan sangat berharga
dalam membantu seseorang memahami siapa dirinya dan

mengembangkan karakternya.
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4. Karakter-karakter dasar
Karakter-karakter dasar berupa tahapan yang dilalui seseorang
dalam kehidupan, penghasilan, pendidikan, dan dimana mereka
tinggal.

¢. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Gaya Hidup
Menurut (Dwi Kresdianto, 2021) faktor-faktor yang

mempengaruhi Gaya hidup seseorang adalah sebagai berikut:

1. Sikap
Yaitu suatu keadaan jiwa dan keadaan pikir yang dipersiapkan
untuk memberikan tanggapan terhadap suatu objek yang
diorganisasi melalui pengalaman dan mempengaruhi secara
langsung pada perilaku. Keadaan jiwa tersebut sangat
dipengaruhi oleh tradisi, kebiasaan, kebudayaan dan lingkungan
sosialnya.

2. Pengalaman dan pengamatan
Pengalaman dapat mempengaruhi pengamatan sosial dalam
tingkah laku, pengalaman dapat diperoleh dari semua
tindakannya dimasa lalu dan dapat dipelajari, melalui belajar
orang akan dapat memperoleh pengalaman. Hasil dari
pengalaman sosial akan dapat membentuk pandangan terhadap

suatu objek.
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3. Kepribadian
Kepribadian merupakan sifat yang bisa diukur dan ditunjukkan.
Kepribadian mempengaruhi konsep diri seseorang dan
bagaimana seseorang memandang dirinya akan mempengaruhi
minat terhadap suatu objek.

4. Konsep Diri
Konsep diri adalah Cara seseorang memandang dirinya bisa
memengaruhi ketertarikan atau minatnya terhadap suatu produk
atau objek. Karena itu, konsep diri yang jadi bagian inti dari
kepribadian seseorang akan sangat berpengaruh terhadap
bagaimana ia bersikap dan bertindak saat menghadapi berbagai
masalah dalam hidup.

5. Motif
Motif berasal dari bahasa Latin dan bisa dimaknai sebagai
dorongan dari dalam diri yang membuat seseorang bertindak.
Perilaku seseorang muncul karena adanya dorongan atau
kebutuhan, misalnya kebutuhan untuk merasa aman dan
kebutuhan untuk menunjukkan atau mempraktikkan sesuatu.

6. Persepsi
Persepsi merupakan proses yang menyangkut masuknya pesan
atau informasi kedalam otak manusia. Persepsi seseorang untuk

memilih, mengatur, dan menginterpretasikan informasi dan
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membentuk suatu gambaran yang berarti mengenai dunia
melalui alat indera.
2. Teman Sebaya
a. Definisi Teman Sebaya

Lingkungan Teman Sebaya merupakan bagian yang penting
bagi pertumbuhan dan perkembangan diri remaja dalam
pembentukan sikap. Diantara mereka saling mempengaruhi baik
dalam bentuk sikap maupun perilaku yang akhirnya akan
memberikan nilai-nilai pribadinya dalam keluarga, masyarakat
maupun dalam menentukan suatu pilihan (Suratno ef al., 2021).
Teman sebaya merupakan bagian dari kelompok acuan dalam faktor
sosial yang dapat mempengaruhi perilaku konsumen dalam
berbelanja. Kelompok acuan ini dianggap sebagai kerangka rujukan
oleh individu dalam pengambilan keputusan pembelian (Schiffman
dan Kanuk, 2008: 292). Dalam kehidupan sosial, mencari dan
memelihara pertemanan adalah kebutuhan umum setiap individu.
Pendapat dan pilihan teman sering kali menjadi pertimbangan
penting dalam menentukan keputusan, termasuk dalam hal

konsumsi.
Lingkungan teman sebaya menjadi lingkungan kedua yang
sangat berpengaruh setelah keluarga, terutama bagi mahasiswa yang
cenderung menghabiskan lebih banyak waktu bersama teman

daripada dengan keluarga. Santrock (2018:62) dalam (Rika Amelia,
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2020) menyatakan bahwa kelompok teman sebaya adalah kumpulan
anak-anak atau remaja dengan usia yang relatif sama, yang berfungsi
sebagai wadah untuk bertukar informasi dan pengalaman. Dengan
demikian, pengaruh teman sebaya memiliki peranan yang signifikan
dalam membentuk perilaku konsumsi seseorang, khususnya di
kalangan remaja dan mahasiswa.

Dari beberapa definisi diatas, dapat disimpulkan bahwa
Kelompok teman sebaya merupakan kelompok sosial yang
berpengaruh signifikan terhadap perilaku konsumsi atau perilaku
keseharian seseorang, terutama pada remaja dan mahasiswa. Hal itu
dapat terjadi karena pendapat dan pilihan teman sering kali menjadi
pertimbangan penting dalam menentukan keputusan, termasuk
dalam hal konsumsi.

b. Indikator Teman Sebaya

Indikator dari Teman sebaya menurut Umar dan La Sulo

(2005:181) dalam (Suratno et al., 2021) dapat diukur melalui:

1. Interaksi sosial
Interaksi atau pergaulan dengan teman sebaya biasanya dapat
dilakukan di lingkungan sekolah atau bahkan di lingkungan
tempat tinggal untuk melakukan kegiatan maupun hanya

berkumpul saja.
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2. Keterlibatan individu
Keterlibatan dalam berinteraksi baik berinteraksi dengan sesama
individu dalam suatu lingkungan tersebut ataupun berinteraksi
antara individu dengan kelompok yang ada dalam lingkungan
tersebut seperti jika ada diskusi kelompok.

3. Dukungan lingkungan teman sebaya
Dukungan dalam lingkungan teman sebaya ini diantaranya yaitu
ada kerjasama, persaingan, pertentangan, penyesuaian dan juga
perpaduan.

c¢. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Teman Sebaya
Menurut (Suratno et al., 2021) Teman Sebaya dipengaruhi

oleh beberapa faktor diantaranya:

1. Situasi
Situasi atau keadaan mempunyai peran dalam menentukan
aktivitas yang hendak dilakukan bersama-sama. Sebagai contoh,
jika individu berada bersama temannya dalam jumlah yang
cukup banyak, maka individu akan lebih terdorong dalam
melakukan permainan kompetitif, dibandingkan menggunakan
permainan kooperatif.

2. Kesamaan usia
Adanya kesamaan usia dengan individu lain, membuat
hubungan pertemanan menjadi lebih baik dan erat. Hal tersebut

dapat terjadi karena apabila indivdu dengan temannya memiliki
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usia yang sama, maka memungkinkan individu tersebut
memiliki kesamaan juga dalam hal minat, topik pembicaraan,
serta aktivitas-aktivitas yang mereka lakukan.

3. Keakraban
Keakraban yang terjalin dalam hubungan pertemanan teman
sebaya bermanfaat untuk membangun suasana yang kondusif.
Individu yang sudah memiliki rasa keakraban akan lebih merasa
canggung jika diharuskan bekerjasama dengan teman sebaya
yang kurang begitu akrab, sehingga jika individu diharuskan
untuk melakukan kerjasama, masalah yang dihadapi akan
kurang terselesaikan dengan efektif.

4. Ukuran Kelompok
Jumlah dari beberapa individu ketika saling berinteraksi juga
dapat mempengaruhi bagaimana hubungan teman sebaya
terjalin. Semakin besar jumlah individu yang tergabung dalam
suatu pergaulan dalam kelompok, interaksi yang terjadi akan
semakin rendah, kurang akrab, kurang fokus, dan kurang
memberikan pengaruh.

5. Perkembangan Kognitif
Perkembangan kognitif yang dimaksud adalah suatu
keterampilan menyelesaikan masalah yang dialami individu

dalam menjalin hubungan teman sebaya.
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d. Peran Teman Sebaya
Menurut (Santrok, 2012) mengemukakan bahwa
peran penting dari teman sebaya adalah:

1. Sebagai sumber informasi mengenai dunia di luar keluarga
Memberikan sumber informasi dan perbandingan dengan dunia
di luar keluarga. Anak-anak menerima umpan balik tentang
kemampuan mereka dari kelompok sebaya mereka. Mereka
mengevaluasi apa yang mereka lakukan dengan ukuran apakah
hal tersebut lebih baik atau bahkan lebih buruk.

2. Sumber kognitif pemecahan masalah dan perolehan pengetahuan
Melalui hubungan sebaya yang diwarnai memberi dan
menerima, anak-anak akan mengembangkan pemahaman sosial
dan logika moral mereka. Anak-anak menggali prinsip keadilan
dan kebaikan dengan menghadapi perselisihan dengan teman
sebaya.

3. Sumber emosional mengungkapkan ekspresi dan identitas diri.
Melalui interaksi dengan teman-teman sebaya, anak-anak
mempelajari modus relasi yang timbal-balik secara simetris.
Bagi beberapa anak, pengalaman ditolak atau diabaikan dapat

membuat mereka merasa kesepian dan bersikap bermusuhan.
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3. Impulse Buying
a. Definisi Impulse Buying

Pembelian impulsif atau impulse buying merupakan perilaku
pembelian yang dilakukan secara spontan tanpa adanya perencanaan
sebelumnya. Solomon & Rabolt (2009) menyatakan bahwa impulse
buying adalah suatu kondisi yang terjadi ketika individu mengalami
perasaan terdesak secara tiba-tiba yang tidak dapat dilawan.
Kecenderungan untuk membeli secara spontan ini umumnya dapat
menghasilkan pembelian ketika konsumen percaya bahwa tindakan
tersebut adalah hal yang wajar.

Selain itu, impulse buying menurut Mowen & Minor
sebagaimana dikutip dalam (Salsabila, 2016) adalah melakukan
pembelian secara spontan tanpa rencana atau niat sebelumnya
sebelum masuk ke toko. Sedangkan menurut Sumarwan dalam
(Rahmadani, 2021) impulse buying adalah pembelian tidak
terencana yang dilakukan oleh pelanggan yang tidak niat membeli
atau yang berniat membeli tetapi belum menentukan produk apa
yang akan dibeli.

Berdasarkan  beberapa  pernyataan tersebut, dapat
disimpulkan bahwa Impulse buying merupakan perilaku pembelian
yang dilakukan secara spontan tanpa perencanaan sebelumnya,
dipicu oleh dorongan emosional yang muncul tiba-tiba dan sulit

dikendalikan. Perilaku ini tidak didasari pada pertimbangan
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rasional, melainkan lebih pada respon terhadap rangsangan eksternal
seperti tampilan produk atau suasana toko. Meskipun memberikan
kepuasan sesaat, impulse buying sering kali menimbulkan konflik
internal serta berpotensi menimbulkan dampak negatif setelah
pembelian dilakukan.
b. Indikator Impulse Buying
Menurut Rook dan Fisher (1955:306) dalam (Eka Putri &
Ambardi, 2023) impulse buying dapat diukur melalui beberapa
indikator yaitu :
1. Spontanitas
Pembelian yang tidak diharapkan dan mendorong konsumen
segera membeli serta sering kali merupakan respons langsung
dari stimulasi visual dititik penjualan.
2. Kekuatan/perasaan yang hebat
Dapat dimotivasi oleh adanya informasi yang tersimpan dalam
ingatan seseorang ataupun stimulus apa saja secara keseluruhan
sehingga membentuk kekuatan untuk bertindak segera
3. Membeli produk secara tiba-tiba
Keinginan membeli datang secara tiba-tiba dan sering kali
disertai dengan karakteristik emosi seperti bergairah, getaran

hati atau keributan.
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4. Mengabaikan konsekuensi
Keinginan membeli yang sangat menarik atau kuat sehingga
secara potensial mengabaikan konsekuensi negatif akibat dari
pembelian yang dilakukannya.

c. Kategori Impulse Buying
Menurut Stern dalam Utami (2017:81), terdapat empat
kategori Impulse Buying:

1. Impulse buying murni, yaitu pembelian tiba-tiba tanpa
pertimbangan apapun.

2. Impulse buying pengingat, yaitu pembelian karena konsumen
teringat pernah membeli produk tersebut.

3. Impulse buying terencana, yaitu pembelian karena konsumen
memang berniat membeli, tetapi keputusan dilakukan karena
kondisi terbatasnya stok.

4. Impulse buying yang disarankan, yaitu pembelian yang
dilakukan karena pengaruh dari promosi atau orang lain.

d. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Perilaku Impulse Buying
Menurut Buedincho (2003) faktor-faktor yang mungkin
mempengaruhi pembelian impulsif antara lain adalah: harga,
kebutuhan terhadap produk atau merek, distribusi masal, pelayanan
terhadap diri sendiri, iklan, displai toko yang menyolok, siklus hidup
produk yang pendek, ukuran yang kecil dan kesenangan untuk

mengoleksi.
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B. Kajian Empiris
Penelitian terdahulu adalah pijakan peneliti dalam menyusun
penelitian ini dan sebagai sumber referensi. Penelitian terdahulu menjadi
pertimbangan untuk melihat seberapa besar pengaruh antar variabel yang
memiliki kesamaan dalam dangan penelitian ini. Tabel berikut menjelaskan

tentang kajian empiris yang berhubungan dengan topik dalam penelitian ini:

Tabel 1
Kajian Empiris
Nama Judul Metodologi . .
No Peneliti Penelitian Penelitiargl Hasil Penelitian
1. | (Khofifah Pengaruh Penelitian Hasil penelitain ini
Diah, 2023) | Promosi ini menunjukkan bahwa
Penjualan, | menggunak | nilai belanja hedonis
Nilai an metode | dan pergaulan teman
Belanja penelitian sebaya memiliki
Hedonis kuantitatif | hubungan kuat dan
Dan berpengaruh
Pergaulan signifikan terhadap
Teman impulse buying,
Sebaya sedangkan promosi
Terhadap penjualan juga
Pembelian memiliki hubungan
Impulsif kuat namun tidak
Pada E- berpengaruh
Commerce signifikan terhadap
Blibli D1 impulse buying.
Kabupaten
Semarang
Perbandingan: penelitian ini sama-sama membahas pembelian
impulsif di e-commerce, namun dengan fokus dan konteks berbeda yaitu
fokus pada pengaruh promosi, belanja hedonis, dan pergaulan pada
pengguna Blibli, sedangkan tidak fokus pada gaya hidup dan pengaruh
teman sebaya di kalangan mahasiswa pengguna Shopee. Perbedaan ini
mencerminkan pendekatan yang disesuaikan dengan karakteristik
konsumen masing-masing.
2. | (Nurjanah, | Pengaruh Penelitian Hasil penelitian ini
2024) konformitas | ini adalah konformitas
Teman menggunak | teman sebaya
Sebaya dan | an metode | berpengaruh secara
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Money penelitian langsung dan
Availability | kuantitatif | signifikan terhadap
Terhadap dan teknik | self control, Money
Impulse pengumpula | availability
Buying n datanya berpengaruh secara
Mahasiswa | menggunak | langsung dan
Melalui Self'| an data signifikan terhadap
Control dengan self control. Namun,
Sebagai kuesioner pada variabel
Variabel (angket). konformitas teman
Intervening sebaya tidak
berpengaruh secara
langsung dan
signifikan terhadap
impulse buying.

Perbandingan: penelitian ini sama-sama membahas perilaku konsumen
mahasiswa terhadap dan keduanya juga menggunakan variabel gaya
hidup sebagai salah satu faktor yang memengaruhi perilaku pembelian.
Namun, terdapat beberapa perbedaan penting. Penelitian ini lebih fokus
pada keputusan pembelian secara umum, sedangkan penelitian
selanjutnya menitikberatkan pada perilaku impulse buying atau
pembelian impulsif yang dilakukan secara spontan.

3. | (Leni Pengaruh Metode Terdapat hubungan
Hidayati, Promosi, yang yang signifikan
2023) Gaya Hidup | digunakan | antara promosi, gaya

Dan pada hidup dan penilaian
Penilaian penelitian produk dengan
Produk ini adalah perilaku impulse
Terhadap metode buying di tiktokshop
Perilaku penelitian pada Mahasiswa S1
Impulse kuantitatif. | UIN K.H. Saifuddin
Buying Di Zuhri Purwokerto.
Tiktokshop

Perbandingan: penelitian ini sama-sama membahas pembelian

impulsif di e-commerce, namun dengan fokus dan konteks berbeda yaitu
fokus pada pengaruh promosi, Gaya hidup, dan penilaian produk,
sedangkan tidak fokus pada gaya hidup dan pengaruh teman sebaya di
kalangan mahasiswa. Selain itu juga terdapat perbedaan platform
ecommerce yang digunakan yaitu menggunakan tiktokshop dan shopee.

4. | (Maradita & | Pengaruh Penelitian Hasil penelitian
Sopiana, Gaya ini  adalah | menunjukkan bahwa
2020) Hidup, penelitian gaya hidup

Diskon kuantitatif | berpengaruh positif
Harga Dan | dengan namun tidak
Kualitas pendekatan | signifikan, diskon
Informasi asosiatif. harga berpengaruh
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Terhadap Penentuan | positif dan signifikan
Pembelian | sampel dan kualitas
Impulsif di | peneliti informasi
Instagram menggunak | berpengaruh positif
an  teknik | namun tidak
purposive signifikan terhadap
sampling. pembelian impulsif
Mahasiswa
Manajemen
Universitas
Teknologi Sumbawa.

Perbandingan: penelitian ini sama-sama membahas impulse buying di
kalangan mahasiswa dan menggunakan gaya hidup sebagai variabel
utama namun tidak membahas tentang variabel gaya hidup dan peer
influence. Selain itu, keduanya juga sama-sama membahas perilaku
konsumtif akibat penggunaan platform digital, namun platform yang
digunakan berbeda yaitu platform instagram dan ecommerce shopee.

5. | (Fatehah Analisis Penelitian Konformitas teman
Dyah, 2022) | Keputusan | ini sebaya dan
Pembelian | merupakan | penggunaan media
yang penelitian sosial berpengaruh
Dipengaruhi | kuantitatif | positif dan signifikan
oleh deskriptif. secara parsial
Konformita | Populasi maupun simultan
s Teman yang diteliti | terhadap keputusan
Sebaya dan | adalah pembelian online.
Penggunaan | pengguna
Media Shopee di
Sosial Kota
(Studi pada | Surakarta
Pengguna dengan
Shopee di karakteristik
Kota usia 15
Surakarta) | hingga 25
tahun

Perbandingan: penelitian ini sama-sama membahas perilaku konsumen
di platform Shopee dengan pendekatan kuantitatif. Meneliti pengaruh
konformitas dan media sosial terhadap keputusan pembelian di kalangan
pengguna umum di Surakarta, sementara belum fokus pada pengaruh
gaya hidup dan peer influence terhadap perilaku pembelian impulsif di
kalangan mahasiswa.

Sumber: Data diolah peneliti (2025)
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C. Kerangka Berpikir

Gaya Hidup

H;
(X1) \ Perilaku Impulse Buying
(Y1)
Peer Influence
H>

(X2)

Gambar 2
Kerangka Berpikir

Berdasarkan gambar tersebut dapat dijelaskan bahwa variabel
dependen dalam penelitian ini adalah variabel yang dipengaruhi oleh
variabel lain yaitu Perilaku Impulse Buying (Y). Sementara itu, variabel
independent merupakan variabel yang memberikan pengaruh terhadap
variabel lainnya.

Dalam penelitian ini, terdapat dua variabel independent yaitu Gaya Hidup
(XT1) dan Peer Influence (X2).
D. Hipotesis
Hipotesis dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
H1 : Terdapat pengaruh Gaya hidup terhadap perilaku impulse buying
pada e- commerce shopee di kalangan mahasiswa Bojonegoro.
H2 : Terdapat pengaruh teman sebaya terhadap perilaku impulse buying

pada e-commerce shopee di kalangan mahasiswa Bojonegoro.
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BAB III
METODOLOGI PENELITIAN
A. Metode dan Jenis Penelitian
1. Metode Penelitian

Menurut (Sujarweni, 2015:10) metodologi penelitian adalah
cara ilmiah (rasional, empiris dan sistematis) yang digunakan oleh
pelaku suatu disiplin ilmu untuk melakukan penelitian. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif. Metode
kuantitatif yaitu metode yang digunakan untuk meneliti pada populasi
atau sampel tertentu, pengumpulan data menggunakan instrumen
penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik, untuk menguji
hipotesis yang telah ditetapkan (Sugiyono, 2017:7). Sedangkan
penelitian kuantitatif menurut (Sujarweni, 2015:12) adalah jenis
penelitian yang menghasilkan penemuan-penemuan yang dapat dicapai
(diperoleh) dengan menggunakan prosedur-prosedur statistik atau cara-
cara lain dari kuantifikasi (pengukuran).

2. Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah
penelitian asosiatif atau hubungan. Menurut (Sujarweni, 2015:49-50),
Penelitian asosiatif atau hubungan merupakan penelitian yang bertujuan
untuk mengetahui hubungan antar dua variabel atau lebih. Dengan
penelitian ini maka akan dapat dibangun suatu teori yang dapat

berfungsi untuk menjelaskan, meramalkan dan mengontrol suatu gejala.

29
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B. Jenis Data dan Sumber Data
1. Jenis Data

Jenis data pada penelitian ini adalah jenis data kuantitatif.
Data kuantitatif menurut (Sugiyono, 2017: 147) adalah data yang
dapat diukur atau dihitung secara langsung, yang berupa informasi
atau penjelasan yang dinyatakan dengan bilangan atau bentuk
angka. Data kuantitatif dalam penelitian ini adalah skor kuesioner
yang telah diisi oleh responden. Adapun fokus dari penelitian ini
yaitu untuk mengetahui pengaruh gaya hidup dan peer influence

terhadap perilaku impulse buying pada e-commerce Shopee.

2. Sumber data
Ada 2 jenis data berdasarkan sumbernya yaitu:
a. Data Primer

Data primer adalah data yang diperoleh dari responden
melalui kuesioner, kelompok fokus, dan panel atau juga data hasil
wawancara peneliti dengan narasumber (Sujarweni, 2015:89).
Dalam penelitian ini, data primer diperoleh melalui pengisian
kuesioner langsung dari responden. Untuk memperoleh data
tersebut, akan dilakukan penyebaran kuesioner kepada
mahasiswa di Bojonegoro yang kuliah di Perguruan Tinggi yang

ada di dalam maupun di luar Bojonegoro.
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b. Data Sekunder
Menurut (Sugiyono., 2017: 137) data sekunder adalah data
yang diperoleh atau dikumpulkan oleh peneliti dari sumber-sumber
yang sudah ada, seperti dokumen, laporan, arsip, atau data yang
telah dipublikasikan oleh pihak lain. Sedangkan menurut
(Sujarweni, 2015:89), data sekunder adalah data yang didapat dari
catatan, buku-buku, majalah dan lainnya. Dalam penelitian ini
sumber data sekunder yang digunakan diperoleh dari jurnal ilmiah,
buku, dan penelitian sebelumnya yang dianggap berkaitan dalam
permasalahan yang diteliti.
C. Populasi, Sampel dan Teknik Sampling
1. Populasi
Menurut (Sujarweni, 2015:80) populasi adalah keseluruhan
jumlah yang terdiri atas objek atau subjek yang mempunyai karakteristik
dan kualitas tertentu yang diterapkan oleh peneliti untuk diteliti dan
kemudian ditarik kesimpulannya. Populasi didalam penelitian ini adalah
mahasiswa Bojonegoro yang kuliah di Perguruan Tinggi yang ada di
dalam maupun di luar Bojonegoro, serta menggunakan dan pernah
membeli di platform e-commerce Shopee.
2. Sampel
Sampel adalah bagian dari sejumlah karakteristik yang dimiliki

oleh populasi yang digunakan untuk penelitian (Sujarweni, 2015:81).
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Sedangkan menurut (Sugiyono., 2017: 81), sampel merupakan sebagian
dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut.
Penentuan ukuran sampel dalam penelitian ini mengacu pada
rumus yang dikemukakan oleh Hair (2017). Rumus ini umumnya
digunakan ketika jumlah populasi yang sebenarnya tidak diketahui
secara pasti. Salah satu alasan digunakannya pendekatan ini adalah
untuk menghindari pengambilan sampel yang terlalu besar, yang justru
dapat menyulitkan dalam memperoleh model penelitian yang sesuai dan
efisien secara analisis. Jika suatu penelitian memiliki sejumlah indikator
tertentu, maka jumlah responden minimal adalah lima sampai sepuluh
kali jumlah indikator. Maka jumlah sampel dari penelitian ini sebagai
berikut :
Sampel = Jumlah Indikator x 10
=11x10
=110 responden
3. Teknik sampling

Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah
nonprobability sampling. Menurut (Sujarweni, 2015) nonprobability
sampling adalah teknik pengambilan sampel yang tidak memberi
peluang/kesempatan sama bagi setiap unsur atau anggota populasi untuk
dipilih menjadi sampel, sedangkan metode yang digunakan adalah
accidental sampling atau sampling insidental. Accidental sampling

yaitu teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan, yaitu siapa saja
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yang secara kebetulan atau incidental bertemu dengan peneliti dapat
digunakan sebagai sampel, bila dipandang orang yang kebetulan
ditemui itu cocok sebagai sumber data (Sujarweni, 2015).

Dalam penelitian ini sampel yang diambil adalah mahasiswa di
Bojonegoro yang kuliah di Perguruan Tinggi yang ada di dalam maupun
di luar Bojonegoro, serta menggunakan platform e-commerce Shopee.
Meskipun populasi secara keseluruhan tidak dapat dipastikan, teknik
accidental sampling memungkinkan peneliti untuk memilih sampel
yang dianggap sesuai dengan tujuan penelitian sehingga diharapkan
dapat menghasilkan data yang valid dan sesuai dengan fokus penelitian.

D. Metode dan Teknik Pengumpulan Data
1. Metode Kuesioner (Angket)

Metode pengumpulan data pada penelitian melalui kuesioner
dengan menggunakan google form, kuesioner tersebut disebarkan secara
online melalui media sosial yaitu whatsapp. Menurut (Sugiyono, 2017:
142), kuesioner adalah metode pengumpulan data yang dilakukan dengan
cara memberikan pertanyaan pada responden, pertanyaan yang akan
digunakan bisa melalui telepon, surat ataupun tatap muka.

Skala pengukuran kuesioner yang digunakan dalam penelitian ini
adalah skala likert yang nantinya jawaban bertingkat mulai dari penelitian

sangat tidak setuju sampai dengan penilaian sangat setuju.
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Tabel 2
Skala Likert
Pilihan Jawaban Skor
Sangat Setuju 5
Setuju 4
Ragu-Ragu 3
Tidak Setuju 2
Sangat Tidak Setuju 1

Sumber: Sugiyono, (2017:93)

E. Definisi Operasional

34

Definisi operasional ini ditentukan oleh peneliti setelah membaca

teori dan konsep dari penelitian terdahulu dengan mencantumkan indikator-

indikator dari variabel, skala pengukuran, dan kriteria penilaian yang

digunakan. Adapun indikator dari variabel yang digunakan dalam penelitian

ini disajikan dalam tabel 3 berikut:

Tabel 3
Definisi Operasional
No | Variabel Definisi Operasional I{l]:ll_:;a;:: Perflt;:tlaan
1. | Gaya Gaya hidup adalah ciri | 1. Aktivitas 1,2
Hidup hidup seseorang yang dapat | 2. Minat 3,4
(X1) dikenali dari aktivitas atau | 3.Pandangan
bagaimana orang | Seseorang 5.6
menghabiskan uang dan |4, oo 7.8
waktunya, dan ketertarikan | 1. i tor
atau apa yang penting dasar
orang pertimbangkan pada
lingkungan dan pendapat
atau apa yang orang
pikirkan tentang dunia di
sekitar dan diri sendiri.
Suharto dalam Yuniawati
& Istichanah (2023)
2. | Peer Teman sebaya adalah | 1.Interaksi
Influence | kumpulan anak-anak atau | Social 9,10,11
/Teman remaja dengan usia yang 2 Keterlibatan | 12.13.14
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Sebaya relatif sama, yang | Individu
(X2) berfungsi sebagai wadah | 3.Dukungan
untuk bertukar informasi | Lingkungan
dan pengalaman. Teman 15,16
Santrock (dalam Kadeni, Sebaya
2018:62)

3. | Perilaku | Pembelian impulsif adalah | 1.Spontanitas 17.18
Impulse | pembelian yang tidak ’
Buying rasional dan diasosiasikan | 2.Kekuatan
YY) dengan pembelian yang atau

; 19,20
cepat dan tidak perasaan
direncanakan, diikuti oleh yang hebat.
adanya konflik pemikiran | 3.Membeli
dan dorongan emosional. Produk 2122
Verplanken & Herabadi secara ’
(2001) tiba-tiba
4 Mengabaika
n 23,24
konsekuensi
F. Metode dan Teknik Analisis Data
1. Uji Instrumen
Menurut Arikunto (2000) didalam (Sujarweni, 2015:97),

instrumen penelitian adalah alat bantu yang dipilih dan digunakan oleh
peneliti dalam kegiatannya mengumpulkan data agar kegiatan tersebut
menjadi sistematis dan dipermudah oleh peneliti. Instrumen analisis
yang digunakan dalam penelitian ini adalah software SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences) 25.

Analisis data berperan sebagai alat untuk mengetahui hubungan
atau pengaruh antara satu variabel dengan variabel lainnya, sehingga
data yang telah dikumpulkan sebelumnya dapat diolah secara optimal

dan memberikan informasi yang bermanfaat dalam mendukung
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pengambilan keputusan. Adapun metode analisis yang digunakan dalam

penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Uji Validitas

Menurut Sugiyono (2017:198), uji validitas merupakan alat

ukur yang digunakan untuk mendapatkan data (mengukur) itu valid.
Valid berarti instrumen tersebut dapat digunakan untuk mengukur
apa yang seharusnya diukur. Item dapat dikatakan valid jika adanya
korelasi yang signifikan dengan skor totalnya, hal ini menunjukkan
adanya dukungan item tersebut dalam mengungkap suatu yang
ingin diungkap. Item biasanya berupa pertanyaan atau pernyataan
yang ditujukan kepada responden dengan menggunakan bentuk
kuesioner dengan tujuan untuk mengungkap sesuatu. Untuk
menafsirkan hasil uji validitas, kriteria yang digunakan adalah:

a. Jika nilai 7hipyng, > dari 734p, maka instrumen tersebut

dinyatakan valid
b. jika nilai 7p;png < dari 744, maka item tersebut dinyatakan
tidak valid.
b. Uji Reliabilitas
Menurut Ghozali (2021: 61-62) reliabilitas adalah alat untuk
mengukur suatu kuesioner yang merupakan indikator dari variabel
atau konstruk. Suatu kuesioner dikatakan reliabel jika jawaban
seseorang terhadap pertanyaan adalah konsisten atau stabil dari

waktu ke waktu. Jawaban responden terhadap pertanyaaan ini
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dikatakan reliabel jika masing-masing pertanyaan dijawab secara
konsisten atau jawaban tidak boleh acak. Jika jawaban terhadap
indikator ini acak, maka dapat dikatakan bahwa tidak reliabel. Suatu
konstruk atau variabel dikatakan reliabel jika memberikan nilai
Cronbach Alpha > 0.70.
2. Uji Asumsi klasik
Ada beberapa pengujian asumsi klasik diantaranya sebagai berikut:
a. Uji Normalitas
Uji normalitas adalah uji persyaratan analisis atau uji asumsi

klasif yang bertujuan untuk menilai sebaran data pada kelompok
data atau variabel terdistribusi secara normal atau tidak. Uji
Normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi,
variabel penganggu atau residul memiliki distribusi normal. Dasar
pengambilan keputusan dalam uji normalitas jika nilai signifikansi
> 0,05 maka data berdistribusi normal. Jika nilai signifikansi < 0,05
maka data tidak berdistribusi normal (Ghozali, 2021: 196).

b. Uji Multikolinieritas

Uji multikolinieritas bertujuan untuk menguji apakah model

regresi ditemukan adanya korelasi (hubungan) antar variabel bebas
(independen). Model regresi yang baik seharusnya tidak terjadi
korelasi (tidak terjadi multikolinieritas) diantara variabel
independen. Jika variabel independen saling berkorelasi, maka

variabel-variabel ini tidak ortogal. Variabel ortogal adalah variabel
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independen yang nilai korelasi antar sesame variabel independen
sama dengan nol. Multikolinieritas dapat dari (1) nilai tolerance dan
lawannya (2) variance inflation factor (VIF). Kedua ukuran ini
menunjukkan setiap variabel independen manakah yang dijelaskan
oleh variabel independen lainnya. Tolerance mengukur variabilitas
variabel independen yang terpilih dan tidak dijelaskan oleh variabel
independen lainnya. Jadi, nilai tolerance yang rendah sama dengan
nilai VIF tinggi karena (VIF=1/Tolerance). Nilai cut off yang umum
dipakai untuk menunjukkan adanya multikolinieritas adalah nilai
tolerance < 0,10 atau sama dengan nilai VIF > 10 (Ghozali 2021).
¢. Uji Heteroskedastisitas

Uji Hoteroskedastisitas bertujuan menguji apakah dalam
model regresi terjadi ketidaksamaan variance dari residual satu
pengamatan ke pengamatan yang lain. Jika variance dari residual
satu pengamatan ke pengamatan lain tetap, maka disebut
Homoskedastisitas  (konstan) dan jika berbeda disebut
Heteroskedastisitas. Model regresi yang baik adalah yang
Homoskedastisitas atau tidak terjadi Heteroskedastisitas (Ghozali,
2021: 178). Uji heteroskedastisitas dalam penelitian ini
menggunakan uji Glejser. Dasar analisis dalam uji Glejser adalah
jika nilai signifikansi di atas 5% atau 0,05 dapat disimpulkan model

regresi tidak mengandung adanya Heteroskedastisitas.
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3. Pengujian Hipotesis
a. Analisis Regresi Linier Berganda

Analisis regresi linier berganda merupakan analisis yang
bertujuan untuk mengetahui hubungan linier antara beberapa
variabel bebas dan suatu variabel terikat. Analisis regresi berganda
terbukti dapat menentukan kenaikan atau penurunan variabel terikat
ketika nilai beberapa variabel bebas sebagai prediktor juga
meningkat atau menurun. Maka dilakukan perhitungan
menggunakan program aplikasi SPSS dengan model persamaannya

adalah sebagai berikut :

Y=a+b1X1+b2X2+e

Keterangan :

Y4 : Impulse Buying

a : Konstanta

b, : Koefisien Regresi Gaya hidup
X, : Gaya hidup

b, : Koefisien peer Influence

X, : Peer influence

e : Eror

Menurut Sujarweni, (2015:181) model regresi linier
berganda ini dianalisis menggunakan beberapa indikator statistik
yang saling mendukung. Adapun pengujian yang dilakukan dalam

Analisi regrei linier berganda adalah sebagai berikut :
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b. Uji t (parsial)

Uji t atau Uji Parsial merupakan pengujian yang dilakukan
untuk mengetahui pengaruh variabel bebas terhadap variabel terkait
secara parsial (Sujarweni, 2015:141). Keputusan pengujian
dilakukan dengan mempertimbangkan dua hal yaitu tp;¢,n4 dan nilai
signifikansi (p-value).

1. Jika nilai sig < 0,05 atau tpirung > traper» Maka terdapat
pengaruh variabel X terhadap Variabel Y atau hipotesis diterima.

2. Jika nilai sig > 0,05 atau tpityng < traper» Mmaka tidak terdapat
pengaruh variabel X terhadap Variabel Y atau hipotesis ditolak.
a. Analisis Koefisien Determinasi (R?)

Koefisien determinasi (R?) adalah analisis yang digunakan
untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam
menerangkan variasi variabel dependen. Nilai koefisien
determinasi (R?) adalah nol dan satu. Nilai R? yang kecil berarti
kemampuan variabel-variabel independen dalam menjelaskan
variasi varibel dependen amat terbatas. Jika koefisien
determinasi sama dengan nol, maka variabel independen tidak
berpengaruh terhadap variabel dependen. Jika besarnya
koefisien determinasi mendekati angka 1, maka variabel
independen berpengaruh sempurna terhadap variabel dependen

(Sujarweni, 2015:142).
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Lampiran I Lembar Kuesioner Penelitian

LEMBAR KUESIONER PENELITIAN

Assalamu'alaikum Wr.Wb

Perkenalkan saya Alvin Rahmawati Mahasiswa Program Studi Manajemen
STIE Cendekia Bojonegoro. Dalam rangka melaksanakan tugas akhir skripsi untuk
memenuhi salah satu syarat S1 Program Studi Manajemen di STIE Cendekia
Bojonegoro, saya memerlukan informasi untuk mendukung penelitian yang saya
lakukan dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup Dan Peer Influence Terhadap
Perilaku Impulse Buying pada E-Commerce Shopee Dikalangan Mahasiswa
Di Bojonegoro™.

Sehubungan dengan hal itu, saya memohon ketersediaan Saudara/i
meluangkan waktu untuk mengisi beberapa pernyataan yang telah saya susun
terkait dengan penelitian yang saya lakukan. Jawaban yang anda berikan tidak akan
dinilai benar salahnya, melainkan sebagai informasi yang sangat bermanfaat untuk
menentukan hasil penelitian yang saya lakukan. Seluruh data dan informasi yang
Saudara/i berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk
kepentingan akademis semata.

Setiap pernyataan dalam kuesioner ini menggunakan Skala Likert, yaitu
skala penilaian dari 1 sampai 5 untuk menunjukkan tingkat persetujuan anda
terhadap pernyataan yang diberikan. Silahkan beri tanda (v') pada salah satu pilihan
jawaban yang paling sesuai dengan pendapat atau pengalaman anda.

Berikut adalah panduan pilihan jawaban :
1 = Sangat Tidak Setuju

2 = Tidak Setuju

3 = Netral

4 = Setuju

5 = Sangat Setuju
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1. Identitas Responden
Nama
Nomor Whatsapp
Akun Shopee (Opsional)
Usia
Jenis Kelamin : O Perempuan 01 Laki-Laki
Asal Perguruan Tinggi
Program Studi
Semester Saat Ini : O Semester 1
L] Semester 2
L] Semester 3
L] Semester 4
O] Semester 5
L] Semester 6
L] Semester 7
L] Semester 8 atau Lebih
Frekuensi belanja di Shopee per Bulan: [1 < 2 kali 16— 10 kali

02— 5kali 01> 10 kali
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2. Variabel Gaya Hidup (X1)
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Indikator

Pernyataan

STS

TS

0]

2)

AIBDIOB

Gaya Hidup (X1)

Aktivitas

Saya sering menghabiskan
waktu luang untuk
menjelajahi produk-
produk di Shopee.

Saya  sering  mencari
barang-barang baru di
Shopee meskipun tidak ada
kebutuhan mendesak.

Minat

Saya  lebih  berminat
belanja di Shopee
dibandingkan e-commerce
lain.

Saya merasa antusias saat
4 | melihat promo atau flash
sale di Shopee.

Opinion

Saya merasa pandangan
orang lain dapat
5 | memengaruhi keputusan
saya dalam berbelanja di
shopee.

Saya merasa pandangan
saya tentang efisiensi
belanja online
memengaruhi gaya hidup
saya dalam menggunakan
Shopee.

Karakter-
Karakter
Dasar

Saya merasa berbelanja
7 | merupakan cara untuk
mengekspresikan diri.

Saya merasa sering tergoda
membeli barang di Shopee
hanya karena tampilannya
yang menarik.
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3. Variabel Peer Influence (X2)

STS|TS| N | S |SS
@ [2)G)[@DIO6)

No Pernyataan

Peer Influence (X2)
9 | Saya sering berdiskusi
dengan teman mengenai
produk-produk menarik
yang dijual di Shopee.
10 | Teman-teman saya
sering membagikan
Interaksi tautan atau rekomendasi
Sosial produk Shopee kepada
saya.
11 | Saya merasa lebih
tertarik membeli produk
di  Shopee  setelah
melihat teman saya
membelinya
12 | Saya mengetahui promo
atau diskon di Shopee
dari obrolan dengan
teman.
13 | Saya sering menanyakan
pendapat teman
mengenai kualitas
produk yang mereka beli
di Shopee.
14 | Teman-teman saya
sering mendorong saya
untuk membeli barang
yang sedang tren di
Shopee.
15 | Saya berusaha
menyesuaikan  pilihan
belanja saya agar sesuai
dengan selera teman-
Dukungan teman.
Teman Sebaya | 16 | Saya pernah membeli
barang di  Shopee
meskipun tidak terlalu
butuh, karena pengaruh
teman.

Indikator

Keterlibatan
Individu dalam
Berinteraksi
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4. Variabel Impulse Buying (Y)
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Indikator

No

Pernyataan

STS

TS

SS

Q)

2)

Al#H]O6)

Impulse Buying (Y)

Spontanitas

17

Saya sering membeli
sesuatu karena produk
yang ditampilkan
menarik.

18

Saya sering membeli
produk di Shopee secara
spontan tanpa
perencanaan.

Kekuatan atau
Perasaan yang
Hebat

19

Saya membeli produk
karena dorongan untuk
membeli saat itu juga.

20

Saya merasa sulit
menahan keinginan
membeli produk karena
adanya diskon untuk
mendorong pembelian di
Shopee.

Membeli
Produk Secara
Tiba-Tiba

21

Saya  merasa  sangat
senang dan semangat saat
melakukan pembelian
secara tiba-tiba.

22

Pembelian tanpa rencana
di Shopee membuat saya
merasa lebih bahagia.

Mengabaikan
Konsekuensi

23

Saat melakukan
pembelian secara
spontan, saya jarang
mempertimbangkan
dampak negatifnya

24

Saya tidak terlalu
memikirkan dampak
keuangan saat melakukan
pembelian secara
spontan.
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Lampiran 2 Data Tabulasi Kuesioner

24
23

27

36
32
31

31

31

26

29

26

27

30
25

27

31

34
27

31

33
29

29

36
31

25

25

17
23

21

25

22
28

30
28

40

33

34
37
28

40

34

Pernyataan Variabel Gaya Hidup (X1)
X1.2 | X1.3 | X14 | X1.5 | X1.6 | X1.7 | X1.8 | TOTAL

X1.1

No

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41
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26

24
37

20

12
20

30
27

27

31

10
40

30
33
24

18
40

24
38
21

29

36
34
30
40

36
28

33
27

24
28

22
38
24
29

14
24

18
22
27
23

24
24
20

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
78

79
80
81

82
83

84
85
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27

40

27

24
20

31

39
27

23

30
24

17
30
27

25

19
33
26

30
29

21

32
26

25

24

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104

105

106

107

108

109

110

24
24
24

37
29
27

28

26
25

30
21

23

18
24
27
28

Pernyataan Variabel Peer Influence (X2)
X2.2 | X2.3 | X24 | X2.5 | X2.6 | X2.7 | X2.8 | TOTAL

X2.1

No

10
11

12
13
14
15
16
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27

28

20

23

25

27

30
27

16
13
25

24
22
27

26

24
28

29

40

24
35
33

30
40

29

29

24

30

10
10
20
27

26
26
23

17
40

30
27

16
26
40

24

36

17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
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15
32
33
23

30
40

35

20

28

25

18
18
18
29

24
26

24

14
25

18
25

24

19
17
28

40

24

17
23

32
40

28

24
35

24

14
25

21

23

23

25

25

26

61

62
63

64
65

66
67

68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
78

79

80
81

82
83

84
85
86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97

98

99

100
101

102
103

104
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29

23

24
24
26

25

105

106

107

108

109

110

TOTAL

24
24
20

38

30
21

25

32

17
30
27

22
25

10
19
30
25

20
24

30
21

28

15
27

33

17
19
19
20
28

16
12
27
23

40

Y.8

Y.7

Y.6

Y.5

Y.4

Y.3

Pernyataan Variabel Impulse Buying (Y)

Y.2

Y.1

No

10
11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35
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31

37
33
22
40

22

18
39
17

17
35
23

20

14
22
40

30
23

30
40

25

34
16
25

39
24
33
40

34
12
34
27

14
28

20

36
24
21

12
24

36
37
38

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65

66
67

68

69
70

71

72
73

74
75

76
77
78

79
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32
33
26

24
21

25

29

36
23

14
18

31

34
30
24
33
24
11
24
21

18
21

23

22
26

22
22
23

22
20

17

80
81

82
&3

84
85

86
87
88
89
90
91

92
93

94
95

96
97
98

99

100

101

102
103

104
105
106
107
108
109

110
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Lampiran 3 Tabulasi Data Umum Kuesioner
Jenis Asal Progra Seme Freku-enSf
No. Akun . ster | belanja di
No Nama Usia | Kela | Perguruan m
WA Shopee . o . saat Shopee
min Tinggi Studi . .
ini per Bulan
Cahyani 0857 STIE Manaie | 8 atau
1 Juliana 4670 | Chyptrna 22 P Cendekia men ) lebih < 2 kali
Putri 2822 Bojonegoro
Vita Dwi | 0857 . . Sistem
3| Ry | s | edmT | SORY | WG e | DO | e
. amawati Bojonegoro lebih
ati 2389 er
. 0858 . STIE .
3 |Amalia ) g5 |Amalian | og | p | Cendekia | Manaje | Batau |, gy
Nikmah kmh . men lebih
0659 - Bojonegoro
0856 Pendidi
4 Putri 0859 putricahy 1 p IKIP PGRI kan 8 atau | _ o o0
Cahyana 9771 anall7 Bojonegoro | ekono lebih
mi
Shinta 0856 . STIE .
5 | Nur 4625 rsgﬁtg“u 22 P | Cendekia rl\:::ale ?eﬁ“ 2 — 5 kali
Fitriani 6823 Bojonegoro
0853 STIE .
6 | Mema ) aggo |MeMaI2 | o3 | p | Condekia | MAAe | Satan i, 5y
Y 9656 Bojonegoro
Diah Nur Ussig Alicia02 Universitas 8 ata
7 ah U 4838 24 P v Hukum a1 > 10 kali
Alicia 05 Bojonegoro lebih
8828
Siti 0888 .
8 |Itmawm | 0155 glsyapad » | P gggg%io PIAUD ?e?fﬁl 25 kali
Nisa' 1965 Joneg
At 9848 apriliaani Universitas Lkt 8 atau
9 Anifatun | 5304 ﬁﬁ n 22 P Brawiiava Biopros lebih | < 2 kali
Nur Laila | 0339 u wyay es
Ilifg\lga 0822 | fatmanov STIE Manaie | 8 atau
10 . 4497 | adwialifa 21 P Cendekia J . 2 —5 kali
LDz 3014 | h Bojonegoro | ! lebih
Alifah Joneg
. 0858 STIE
jp | Sinta 4727 | Rizkiana | 23 P | Condekia | Akunta |Batau, g4
Rizkiana . nsi lebih
0020 Bojonegoro
. 0821 . . .
12 Diana 3121 kusumad 2 P Universitas Manaje | 8 atgu > 5kali
Kusuma 3501 ian565 Terbuka men lebih
Salsa Universitas Sosiolo | 8 atau .
13" Azin ) ) = P Airlangga gi lebih | 22 kall
Novia 0857 . . . .
14 | Anggrac | 3288 viaaeni6 71 P Universitas Akunta 4 <9 kali
. 66 terbuka nsi
ni 0533
Rheyna 0856 Sistem
15 | Angeri | 4867 rhfy;f‘i » | P ENUflRi Kompu % B 25 Kali
Setyani 9262 | 5V QJONEEOTO 1 o ©
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Kholili 0858 . . Admini .
16 | Maidatul | 1599 | tauquee 20 gn}vgrs1tarls strasi 4 j g ll:allil’ 2
Jannah 5214 JONEEOTO | pplik 4
Sosial
Silviana 0857 V2t Universit ekono 8 at
17 | DwiNur | 4654 Z"e YEW 9o Bravvv"i.z ;‘s mi leiia}? <2kali
Laela 3692 | %1 Jay perikan
an
bimbin
Laulatun | 0831
18 Nurizkiy 3113 | nrs_scarf 22 I];NUHGIRi I%aﬁ i % ?;[ia}? 2 — 5 kali
ah 7709 ojonegoro onse e
ng
Nurul W56 duni n veteran kuntan | 8 at
19 ur 6420 | SUMAASS | og upn veteran | axunfan | o atau | 5 g,y
Idkhiyah 1709 thetic_ jawa timur si lebih
0857 Pendidi
Umi latifatul7 IKIP PGRI kan 8 atau ;
20 Latifatul 49185(3) 64 22 Bojonegoro | Bahasa | lebih =10kt
Inggris
Rini Nur Uiy Rini nur UIN Akunta 8 atau .
2L Al PR 2 Sl || sl | O
2507 Y Syariah
. 0859 STIE .
2y | AIuzZu | chag | X025 6a | Cendekia | Manaje | 8atau | .
hro pav . men lebih
5177 Bojonegoro
Faiar 0857 Faiariar7 UIN Sunan Ekono
23 Mi ena | 4987 | 7 Jat] 21 Ampel mi 6 |2-5kali
6527 Surabaya Syariah
0857 Pendidi
24 Mudrika 8541 mdrkh_1 ” UNUGIRI kan 8 atau > 5kali
h 4 Bojonegoro | Matem | lebih
4909 )
atika
Fifi Tri U IKIP PGRI 8 ata
25 : 8489 | Fifitri352 | 23 , PBSI a4 <2 kali
Utami Bojonegoro lebih
0310
Nl sy nurilmust Universitas EEOHO 8 atau
26 | Mustafiy | 3023 24 . . 2 — 5 kali
afiya Bojonegoro | Pemba | lebih
a 8470
ngunan
Dwi el septia050 Universitas Akunta | 8 ata
27 R:}/la Uy 5 . Z Terl:/ ka nsiu lebilll 2 kali
YU | 7249 |
Dwi 0896 .. STIE .
28 | Sischa 7719 SZVISISCh 21 Cendekia ﬁ;‘:aje %gfﬁ* 25 Kali
Ardiana 2725 Bojonegoro
0857 UNUGIRI Ez;ldldl 8 ata
29 Mairista 0107 | mairista 22 . Ay 5 kali
Bojonegoro | Agama | lebih
6396
Islam
Sherlina 0813
30 Hilda 8923 S}}erllna 23 Un}ver51tas T.ek.mk 8 atgu <9 kali
Rahmaw 9395 Hilda Bojonegoro | Sipil lebih
ati
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Aprillia (1)23491 STIE Manaic | 8 at
31 | Susmawa - 22 Cendekia anaje | o atal | 5 pali
. 0882 . men lebih
ti 5 Bojonegoro
D4
Rizk 0888 Politeknik Akunta § at
32 Nllzra?ni 0319 | rizkanrn 21 Negeri nsi leiia}:l > 10 kali
2705 Malang Manaje
men
fsltza?lti Loos Universitas EEOHO
33 3477 | - 23 . 6 2 — 5 kali
Nur Bojonegoro | pemban
. 7480
Rosida gunan
0881 Pendidi
Intan Nur | 0363 | Intannura IKIP PGRI kan 8 atau :
34 Aini 5503 | 7916 22 Bojonegoro | bahasa | lebih 2ol
6 Inggris
ili)r:;[ila LR Santi Lk s 2;0“0 8 atau
35 . 3046 . 23 Trunojoyo . 2 — 5 kali
Dwi Novia Pemba lebih
. 7990 Madura
Lestar1 ngunan
0857 Pendidi
36 R.lsl.<a . 3469 Rlskaﬁtrl 24 IKIP PGRI kan 8 atgu > 10 kali
Fitriyani 134 | Yani 1212 Bojonegoro | Ekono lebih
mi
0895
Sofia . STIE
37 Nirmala s | Seitanl 25 Cendekia Akunta 6 < 2 kali
i 2565 | malal6 . nsi
Agustin 6 Bojonegoro
Dewi
. 0858 STIE .
38 Diah 5382 | genlah 25 Cendekia Manaje | 8 atau | 2 kali
Wulansar - . men lebih
; 2701 Bojonegoro
Nanik 0858 Hukum
39 Maulidat 5089 | - 2 UNUGIRI Elfono 8 atgu > 5kali
ul 6544 Bojonegoro | mi lebih
Khikmah Syariah
. 0813 . STIE .
40 }sr?h:‘ﬁ 2924 fylpong— 2 Cendekia X::llaje 81:;31* <2 kali
y 3814 Bojonegoro
Novi Nur Ui noviaulia Farmas
41 VIRUE ) 6574 | DOVIAU 21 UIN Malang | . 1 | 2-5kali
Aulia 9623 i
2606
0853 . . .
42 | FiraBuji | 3457 | EPWI2 1 5g UT Manaje | Batau |, 5.
7 men lebih
6097 =
Yeti 0857-  a STIE
43 | Afvinalit | 84g5- | Yeuafrin |5, Cendekia | Akunta | 8atau |, oy
alita . nsi lebih
a 5125 Bojonegoro
Afifatul 0858 afifatulm Universitas Adm1n1 8 atau .
a4 Magfiroh 8504 agfir 23 Bojonegoro strast lebih > 10 kali
& s612 | %8 Joneg publik
Moch. 0851 Ek
45 | Nurrohm | 7233 | Rohman 22 Unigoro Lono 6 2 -5 kali
mi
an 5562
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Pemba
ngunan
Dewi 0857 . L .
46 | Roudlatu | 0421 | SVHOU | o) poiversitas | Teknik | 8 22 | ) s kali
| Iimiyah | 9095 | <" cjonegoro | S1p ©
i?lh a U nilnan L Akunt 8 at
47 - 5327 | DROARUE D 5o CENDEKIA | 2SU | © 88015 s pali
Nur 2329 uliya Bojonegor nsi lebih
Afida ojonegoro
Nela 0812 STIE :
48 | Saadiya | 5990 | Seuvbust | 5 Clmiish r“ﬁ::aﬁ %eal:f‘}? 2 5 Kali
F. 0202 | Y Bojonegoro
Ijsz}?;lﬂ o2 Universitas Teknik | 8 atau
49 Nurhiday 3298 Zhvgsn) 22 Bojonegoro | Sipil lebih 2=kl
ah 9639
iyah g2 il Manaje Stzrrng
50 | o 4095 | dyayrr 22 Cendekia ) 2 - 5 kali
Romadh . men atau
. 0440 Bojonegoro .
oni lebih
0823 .
s1| AW 336 | - 21 Stikes Gizi | S| 5 5kl
Rahvanti Maboro lebih
7689
Chelsea 0822 o S1
52 | Margaret | 4525 fleberaes 22 Universitas Akunta 8 atau 6 — 10 kali
7u Terbuka . lebih
ha 9951 nsi
Rahma 0858 Institut R ata
53 | Putri 5318 | meuti 21 Attanwir PGMI lebilll 2 -5 kali
Ariani 4826 Bojonegoro
0831 STIE
sq |Dhea | 5ggy | Nakamot |, Cendekia | Akunta | 8atau | gy
Amanda okiyomi . nsi lebih
5344 Bojonegoro
Silvia 0857 -
55 | DwiNur | 4654 | B¥19%0 | o Universitas | Peterma | $atau | _,
Laili 3641 e
Pendidi
kan
Eka 0857
56 | Mustika | 1173 | - 22 UNUGIRL ) Islam =7 gy
. Bojonegoro | Anak
Aprilia 2911 .
Usia
Dini
Iéi?rila Vi) thmrla Sl Manaje | 8 ata
57 Ul 3861 W Cendekia J AT <9 kali
Rahayuni rahayuni : men lebih
1 6309 3 Bojonegoro
ngsih ngsih
Viana 0858 STIE Manaie | 8 atau
58 | Anggi 5050 | V.anggi 23 Cendekia ) . 2 -5 kali
. . men lebih
Resnani 5305 Bojonegoro
o 0897 | . .. STIE .
s9 | Nindi | 4399 | nindirmd | Cendekia | Mandje | 8atau |y,
Aulia R hn . men lebih
777 Bojonegoro
0858 STIE .
o |Amanda | o, | amanda. |, Cendekia | Manaje | Batau| ) oy
Badi'atul be . men lebih
4819 Bojonegoro
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0895 Pendidi
Arinnatu | 3840 . UNUGIRI kan 8 atau .
61 s Sofifah | 6553 Arinn02 22 Bojonegoro | Agama | lebih 2 =5 kali
3 Islam
0814 Pendidi
62 R@na 5608 risnavika 29 IKI.P PGRI kan 8 atau | _ 2 kali
Vika 8584 24 Bojonegoro | Ekono lebih
mi
0823 limu
63 Delia . 0239 deliaadis 71 Universitas adnpms 8 atau 2 5kali
Agustina 6303 undah terbuka trasi lebih
negara
0882 Pendidi
64 | UMl 1 eost | Ulfatul 2 UNJGRL L Batay | <2 kali, 2
Muniroh 557 Bojonegoro | Agama | lebih | — 5 kali
Islam
Siti 0858 STIE manaie | 8 ata
65 Nurfaiza | 0680 | faiza8 22 Cendekia men J lebihu 2 — 5 kali
Az-Zahra | 5130 Bojonegoro
0857 Teknik
66 | 22N | 5353 | 1zza 23 ONUOIRL | nform | 524 | <2 kali
gela 2437 0jonegoro atika ¢
d 0857 . STIE .
67 | Nurlia | o3 | murtial |y Cendekia | M | 6| 55 kali
£ 8546 Bojonegoro
0852 Bahasa
68 | Lanatus | 3ne4 | Nanaiana | 22 UNUGIRL —fdan | 8atau | ) g
Sa'adiyah Bojonegoro | Sastra lebih
5632
Arab
. 0878- STIE .
69 || E N N o3 capmiAns S ) Cendekia | Manaje | 8atau| ) s
Cahyanti uki . men lebih
6017 Bojonegoro
S | Hukum
70 | Puja 3470 | Mysmac | o, UNUGIRL | Ekono | 8atau | » g,
. anda Bojonegoro | mi lebih
Puspitalo | 8829 .
K Syariah
a
Sains
Komun
ikasi
0896 | .. . dan
71 Izufl‘ima 7773 gnﬂ@ 20 O iy | Penge | 4| 2-5kal
& 8692 | — Y mbanga
n
Masyar
akat
Bayti
e 0857 . STIE .
72 | Nuraini 55, | Baytiokt |, Cendekia | Manaje | 8atau | 5 5y
Oktavian a . men lebih
a 9214 Bojonegoro
zaNur | 2527 | 74lxedzl UNUGIRI | Jeknik | g oan .
73 Anooit 5353 7 23 Boi Inform lebih <2 kali
nggita 2437 | © ojonegoro | . o ebi
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0821 . STIE .
74 | Sindyana | 2521 | @sindya | 5y Cendekia | Mangje | Batau | oy .
na24 . men lebih
9063 Bojonegoro
. 0822 Sistem
75 ia;izdailn 5769 | - 25 gljgggo Kompu ﬁ:;f}? <2 kali
3687 —— ter
0858 STIE
76 | Fina 5715 | finaokt | 23 Cendekia | Akumta | 8atau ) ) oy
. nsi lebih
6281 Bojonegoro
Tika 0858 Universitas Pendidi 8 atau
77 Awwalus | 7754 | - 22 Negeri kan lebih <2 kali
Sholihah | 4910 Surabaya Biologi
U SIS Manaje | 8 atau
78 | Rony 3633- | - 21 Cendekia J : <2 kali
. men lebih
2807 Bojonegoro
Dian 034 UPN Veteran | Akunta | 8 ata
7| puspita | 2098 |- 22 Jatim nsi | lebih | 2~ 5kali
pusp 7985
Moch. 0888 | Moch. Universitas Admini R ata
80 | Agus 0392 | Agus 23 BO.ZHG oy | strasi lebih“ 2 -5 kali
Fahrizal | 7572 | Fahrizal Jones Publik
e STIE
’1 Aflltya 0059 | Adityariy 2 Cendekia Manaje | 8 atau 6 10 kali
Riyanto 8134 | anto . men lebih
1 Bojonegoro
0877 Stie
82 | EvaYogi | 3485 | Evayogi 22 Cendekia Akunta £ atgu <2 kali
. nsi lebih
8138 Bojonegoro
DillaTri | 0813 | dillatriw Psikolo
83 Wulanda | 5957 | ulandari. 21 UINSA ; 7 2 — 5 kali
ri 2591 | 03.08 &
Fredy 232(5) fredyrina S Manje | 8 atau
84 Rinardy 0185 | rdy812 2 Cepdekla men lebih | = 21l
7 Bojonegoro
. 0857 . Teknik
e - R N N L T v o R
7909 Jonee atika
Siti .
. 0857 | lailamaul
Lailatul L STIT .
86 Ml 8584 | idiyahl6 20 MUBO PIAUD 3 2 — 5 kali
3532 | 1
ah
. 0853 . STIE .
g7 | Nikmatu | 300, | Nikmatu |5, Cendekia | Manaje | 8atau |, 5y
S sO . men lebih
2464 Bojonegoro
0852 Studi
38 Miftahul 8237 Ahyarml 19 UIN.Sunan Agama 3 > 10 kali
Ahyar ri Kalijaga -
0143
Agama
UIN Pendidi
Muham kan
mad 0813 desTood2 Maulana IIm
89 ) 3679 | TS/E8 19 Malik u 2 | <2kali
Miftahul us . Pengeta
4920 Ibrahim
Thsan huan
Malang .
Sosial
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Muham
0896
g0 | mad 0419 | Syarif 2 UNUGIRL oy |1 | <2kl
Syariful Bojonegoro
. 5007
Amin
Alberto
0857 STIE .
9; | Daud 0829 | albertod |, Cendekia | Mangje | Batau |, oy 0
Franky aud . men lebih
5142 Bojonegoro
Leswana
Ahmad 0856 STIE .
92 | Bagus | 4638 Zi‘kaba 26 Cendekia r“ﬁ::aﬁ ﬁeal:ﬁ? 2 5 Kali
Muzakka | 9536 | € Bojonegoro
. 0857 | . . .
93 Rizqi 5550 rizqiroh 2 Billfath Ilmu 8 at.au <2 kali
Rohmat 9006 mat lamongan Hukum | lebih
Prasetiyo | 0853 STIE .
94 | Nur 3144 | NCRY | gy Cendekia | Mande | 836U 1 5 s kalj
Cahyo 9220 Bojonegoro
Denis 0857 . STIE .
95 | Alfian 9038 ggnnls'alﬁ 24 Cendekia rl\:::ale ?eﬁ“ 2 -5 kali
Nugroho | 4147 ) Bojonegoro
M
L 0857 STIE .
96 ﬁ;gquink 3618 Garll‘ . 24 Cendekia x::l‘a]e Eiefflll <2 kali
as une 6942 | PuY Bojonegoro
Rifky 0895 STIE N
97 | Ramadha | 2686 20 Cendekia nsi 4 <2 kali
ni 0804 Bojonegoro
M Universitas Enlgono 8 ata
98 | Nur - |- 22 - o0 2 -5 kali
Bojonegoro | Pemba | lebih
Indra
ngunan
gg | Khoirul 2 Universitas | poene | 4 | <2 kali
Hidayat Bojonegoro
Yoyok 0857 STIE N
100 | Kurniaw | 4610 21 Cendekia | " 4 | 2-5Kkali
an 3825 Bojonegoro
Alif UPN Veteran | Agrobi | 8 atau .
101 Rifaldi . ) % Jawa Timur | snis x| -2
102 Gahh ) b 2 UPN Yeteran Alfunta 8 atau 2 5kali
Satrio jawa timur nsi lebih
Niko UPN Veteran | Teknik | 8 atau .
W8 ) ) il Jawa Timur | Sipil o - <!
0858 Sistem
104 ‘Szat‘hzu 5944 | - 23 gggg%ﬁo Kompu %gfﬁ* 25 kali
Y 3547 Joneg ter
Wildan
105 | Arindra | - |- 23 UPN Veteran | Akunta | 4| 5
Jawa timur nsi
Rahman
Danang UPN Veteran | Akunta | 8 atau .
106 Bayu ) . 22 Jawa Timur | nsi lebih | 2~ kall
Risang 0812 STIE Manaie
107 | Mahagint | 3093 21 Cendekia men J 4 <2 kali
a 4214 Bojonegoro ©
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Juan Universitas EZEdldl
108 . - 21 Negeri 6 <2 kali
Wijaya Luar
Surabaya .
Biasa
0813 Sistem
109 Zﬁr‘iﬂﬁ““ 5862 23 ONUGIRI | Kompu | B <2 kali
0001 CJONCEOTO 1 ter ©
0815 STIE )
o | M| am 23 Cendekia | Manaje | 8atau| ., .;
Bahrudin . men lebih
5692 Bojonegoro
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Lampiran 4 Hasil Olah Data SPSS Uji Validitas
1. Hasil Uji Validitas Gaya Hidup (X1)
Correlations

Gaya
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Hidup

*k

X1.1  Pearson 1 ,6327,515",419",4107 ,462™" 397" ,439" ,764

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok ok

X1.2  Pearson ,632 1,374 ,414™ 455" 475" 5007 ,453"" 781

Correlation
Sig. (2-  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X1.3  Pearson ,515,374™ 1 538,268,328 ,224" ,224" 593

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,005 ,000 ,019 ,018 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

sk

X1.4  Pearson ,419",414™ 538" 1 ,340",296",315",357"" ,646

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,002 ,001 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X1.5 Pearson ,4107,455™ 268,340 1 ,5227,373",503" ,705

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,005 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

*k

X1.6  Pearson ,462"",475" 328" 296" ,522™ 1 ,407"",288" ,675
Correlation
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Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,002 000
tailed)
N 110 110 110 110 110 110 110 110 110
X1.7  Pearson ,397°7,500" ,224" ;315" ,373",407" 1 ,569" ,691™"
Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,019 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)
N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

*ok

X1.8  Pearson ,439",453" 224" 357" 503,288,569 1  ,707

Correlation
Sig.(2- ,000 ,000 ,018 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000
tailed)
N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Gaya Pearson ,764",781",593" ,646",705" 675,691 ,707" 1
Hidup Correlation

Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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2. Hasil Uji Validitas Peer Influence (X2)

Correlations

Peer
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 Influence

*k

X2.1  Pearson 1 ,713",532™ ,422™ 6157 ,333",302" ,257"" 714

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,007 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X2.2 Pearson ,713" 1 575,450,489 ,472"" 449" 413" ,798

Correlation
Sig. (2-  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X2.3 Pearson ,532°°,575" 1 ,376",404" ,398™",445™" 450" ,738

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X2.4 Pearson ,422"° 450,376 1 ,418",324™ 282" ,301" ,615

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,003 ,001 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok ok

X2.5 Pearson ,6157,489",404" ,418 1 ,360" ,181 ,250™ ,629

Correlation
Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,058 ,008 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

ok

X2.6 Pearson ,333™,472",398",324™ 360" 1 ,602",590" ,732
Correlation
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Sig. (2- ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110

X2.7 Pearson ,3027°,449™" 4457 282" 181 ,602°° 1
Correlation

Sig. (2- ,001 ,000 ,000 ,003 ,058 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110

X2.8 Pearson ,257°°,413",450",301"",250"",590™" ,694""
Correlation

Sig. (2- ,007 ,000 ,000 ,001 ,008 ,000 ,000
tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110

Peer Pearson ,714™,798°,738",615" ,629",732",720™"
Influe Correlation

nce
Sig.(2- ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

tailed)

N 110 110 110 110 110 110 110

93
,000 ,000
110 110
6947 720™
,000 ,000
110 110
1 , 7217
,000
110 110
;7217 1
,000
110 110

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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3. Hasil Uji Validitas Impulse Buying (Y)
Correlations

Impulse

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y8 Buying

Y1 Pearson 1 ,4557 360,595,484 5257 448" 488" 683"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y2 Pearson ,455"° 1 ,655°°,594™",723",778" 587" 545" 847"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y3 Pearson ,360,655" 1 ,484™" 549" 611" ,487"",408" 718"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y4 Pearson ,595°,594™ 484 1 ,610",580",526 " ,556"° ,783"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y5 Pearson ,484" 723" 549" 610" 1 ,816°,570,607" ,845"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y6 Pearson ,525",778" 6117 ,5807",816~ 1 ,641",634" 883"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y7 Pearson ,448" 587" ,487" 526" ,570"" ,641"™" 6507 782"
Correlation
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Y8 Pearson ,488",545™ ,408™ 556,607 " 634" ,650" 1 778"
Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

Impul  Pearson ,683",8477°,718",783" ,845™ ,883™",782"" 778" 1

se Correlation

Buyin
g Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 110 110 110 110 110 110 110 110 110

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Lampiran 5 Hasil Olah Data SPSS Uji Reabilitas

1. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Gaya Hidup (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
,848 8

2. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Peer Influence (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
,859 8

3. Hasil Uji Reliabilitas Variabel Impulse Buying (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,914 8
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1. Uji Normalitas

Lampiran 6 Hasil Olah Data SPSS Uji Asumsi Klasik

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

97

Unstandardized

Residual
N 110
Normal Parametersap Mean ,0000000
Std. Deviation 5,46290958
Most Extreme Differences  Absolute ,067
Positive ,061
Negative -,067
Test Statistic ,067
Asymp. Sig. (2-tailed)c ,200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)e Sig. ,264
99% Confidence Interval Lower Bound ,253
Upper Bound ,275
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.

2. Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
(Constant) -,019 2,445 -,008 ,994
Gaya Hidup ,350 ,136 ,276 2,575 ,011 ,391 2,557
Peer Influence ,580 ,128 ,484 4,518 ,000 ,391 2,557
a. Dependent Variable: Impulse Buying
3. Uji Heteroskedastisitas
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
(Constant) 4,265 1,550 2,751 ,007
Gaya Hidup ,137 ,086 ,242 1,591 ,115
Peer Influence -,154 ,081 -,287 -1,890 ,061

a. Dependent Variable: ABS_RES
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Lampiran 7 Hasil olah data SPSS Uji Hipotesis, Uji Regresi Linier Berganda dan

Determinasi
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B St Error Beta 1 Sia.
1 (Constant) -,018 2,445 -,008 994

Gaya Hidup ,350 136 276 2575 011

PeerInfluence 580 128 484 4518 000

a. DependentVariable: Impulse Buying

ANOVA?
sum of
Madel Squares df Mean Sqguare F Sig.
1 Regression 3512 562 2 1756,281 57,770 ,IZIIIIIIIIIb
Residual 3252929 107 30,401
Total B7T6S,451 108

a. DependentVariable: Impulse Buying

h. Predictors: (Constant), Peer Influence, Gaya Hidup
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Lampiran 8. Kartu Konsultasi Bimbingan Skripsi
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