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ABSTRAK

Sundari, 2025. Pengaruh Strategi Penghimpunan Dana, Media Promosi,
dan Transparansi Keuangan Terhadap Keberhasilan Penggalangan Dana
di Lazismu Kantor layanan Kedungtuban. Skripsi. Manajemen. STIE
Cendekia. Latifah Anom, SE., MM., selaku pembimbing satu dan Eka Adi
Putra, SE., MM., selaku pembimbing dua.

Kata kunci : strategi Penghimpunan, media promosi, transparansi keuangan,
penggalangan dana, Lazismu.

Pengelolaan zakat, infak, dan sedekah (ZIS) yang optimal menjadi kunci
pemberdayaan ekonomi umat. Namun, realisasi pengumpulan dana ZIS di
Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban masih belum mencapai target,
diduga karena belum optimalnya strategi penghimpunan dana, keterbatasan
media promosi, dan kurangnya transparansi keuangan. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis pengaruh strategi penghimpunan dana, media
promosi, dan transparansi keuangan terhadap keberhasilan penggalangan
dana di Lazismu Kedungtuban. Metode yang digunakan adalah kuantitatif
asosiatif dengan teknik pengumpulan data melalui kuesioner yang
disebarkan kepada 71 responden donatur aktif. Data dianalisis
menggunakan regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
strategi penghimpunan dana dan transparansi keuangan berpengaruh
signifikan terhadap keberhasilan penggalangan dana, sedangkan media
promosi tidak berpengaruh signifikan. Kesimpulan dari penelitian ini
menegaskan pentingnya penguatan strategi penggalangan dana dan
peningkatan transparansi keuangan sebagai faktor penentu keberhasilan
penghimpunan dana ZIS di tingkat lokal.
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BAB 1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Seiring meningkatnya perhatian terhadap sistem ekonomi syariah,
pengelolaan zakat, infak, dan sedekah (ZIS) menjadi fokus penting dalam
pemberdayaan ekonomi umat dan pengentasan kemiskinan di Indonesia.
Berdasarkan laporan BAZNAS pada tahun 2024, potensi zakat nasional
diperkirakan mencapai Rp 327 triliun, namun realisasinya baru mencapai
angka Rp 27 triliun. Hal ini menunjukkan adanya kesenjangan antara
potensi dan realisasi penerimaan zakat yang begitu besar. Kesenjangan
tersebut dapat disebabkan oleh lemahnya strategi penghimpunan,
kurangnya promosi, dan rendahnya kepercayaan masyarakat terhadap
lembaga amil zakat (Coryna dan Tanjung, 2019). Sementara itu,
transparansi laporan keuangan juga menjadi salah satu faktor penentu
kepercayaan donatur yang berdampak langsung pada jumlah dana yang
terhimpun (Maulidiyah dan Darno, 2019).

Rendahnya realisasi penerimaan zakat dibandingkan dengan
potensinya menunjukkan bahwa peran lembaga amil zakat sebagai
pengelola dana umat masih belum optimal. Padahal, jika dikelola secara
profesional dan sistematis, dana zakat dapat menjadi solusi alternatif dalam
mengatasi ketimpangan sosial, menurunkan angka kemiskinan, serta

meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Lembaga amil zakat di
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Indonesia, baik yang berskala nasional maupun lokal, memiliki tanggung
jawab besar dalam menjembatani kepentingan antara para pemberi zakat
dan penerima manfaat. Untuk itu, diperlukan upaya pengelolaan yang tidak
hanya akuntabel tetapi juga mampu menjawab tantangan zaman seperti
digitalisasi, preferensi donatur, dan kebutuhan akan transparansi publik
yang semakin tinggi (Ninglasari dan Muhammad, 2023).

Meskipun lembaga-lembaga amil zakat telah menunjukkan
perkembangan dalam aspek legalitas dan kelembagaan, implementasi
program pengelolaan dana umat masih menghadapi berbagai tantangan. Di
antaranya adalah belum optimalnya inovasi dalam penggalangan dana,
keterbatasan sumber daya manusia yang profesional, serta rendahnya
literasi masyarakat tentang pentingnya menyalurkan zakat melalui lembaga
resmi. Permasalahan tersebut umum terjadi pada banyak lembaga zakat,
terutama yang berada di tingkat lokal atau komunitas. Kurangnya strategi
inovatif dan minimnya pelatihan bagi amil zakat menjadi faktor penyebab
stagnasi dalam capaian penghimpunan dana zakat (Makhrus dan
Mukarromah, 2024).

Kondisi tersebut menyebabkan lembaga mengalami kesulitan
dalam menjangkau potensi donatur secara maksimal serta meningkatkan
partisipasi masyarakat secara luas. Hambatan serupa juga ditemukan dalam
penelitian yang menyebutkan bahwa rendahnya kualitas sumber daya
manusia serta minimnya edukasi publik menjadi penghalang utama dalam

penguatan peran strategis zakat (Tanjung dan Panggabean, 2023).

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI



SKRIPSI - PERPUSTAKAAN STIE CENDEKIA BOJONEGORO
g4

Selain itu, kurangnya integrasi antara strategi penggalangan dana,
media promosi, dan sistem pelaporan keuangan sering kali menyebabkan
lembaga zakat kesulitan dalam membangun kepercayaan dan loyalitas
donatur secara berkelanjutan. Keberhasilan lembaga zakat sangat ditentukan
oleh kemampuan mereka dalam mengelola ketiga aspek tersebut secara
sinergis dan transparan (Herdiana dan Yuwono, 2025). Oleh karena itu,
efektivitas penggalangan dana menjadi hal yang penting untuk dikaji lebih
lanjut guna memperkuat peran strategis lembaga zakat dalam meningkatkan
kesejahteraan masyarakat.

Keberhasilan penggalangan dana merupakan indikator penting
dalam menilai efektivitas sebuah lembaga amil zakat. Keberhasilan ini tidak
hanya diukur dari jumlah dana yang berhasil diperoleh, tetapi juga dari
aspek non-finansial seperti pertumbuhan jumlah donatur, keberlanjutan
partisipasi masyarakat, dan dampak sosial dari program penyaluran zakat.
Keberhasilan penggalangan dana juga mencerminkan tingkat kepercayaan
dan kepuasan donatur terhadap lembaga pengelola zakat (Burhanudin dan
Indrarini, 2020).

Keberhasilan tersebut tidak terjadi begitu saja, melainkan
dipengaruhi oleh berbagai faktor internal dan eksternal yang saling
berkaitan. Beberapa faktor utama yang berpengaruh dalam proses
penggalangan dana antara lain strategi penghimpunan dana yang diterapkan,
efektivitas media promosi yang digunakan, dan tingkat transparansi

keuangan lembaga dalam menyampaikan laporan kepada publik (Nasution
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dan Nasution, 2021). Ketiga aspek tersebut memiliki peran strategis dalam
membentuk partisipasi masyarakat, loyalitas donatur, serta tingkat
kepercayaan publik terhadap lembaga zakat.

Strategi penghimpunan dana merupakan elemen krusial dalam
menentukan keberhasilan penggalangan dana pada lembaga amil zakat.
Strategi yang dirancang secara tepat mampu menjangkau target donatur
yang lebih luas, membangun hubungan emosional, serta meningkatkan
efektivitas kampanye yang dijalankan. Berbagai pendekatan dapat
digunakan seperti kunjungan langsung ke donatur, kerja sama dengan tokoh
agama, maupun penggunaan media digital. Strategi yang adaptif terhadap
karakteristik donatur dan perkembangan teknologi berkontribusi besar
dalam menarik minat donasi (Anggraini dan Hilal, 2025).

Strategi penghimpunan dana yang efektif tidak hanya berfokus
pada peningkatan jumlah dana, tetapi juga diarahkan untuk menjaga
pertumbuhan jumlah donatur dan mendukung keberlanjutan program sosial
lembaga. Dengan demikian, keberhasilan penghimpunan dana mencakup
dimensi kuantitatif dan kualitatif secara bersamaan. Oleh karena itu, strategi
yang dijalankan perlu mencakup komunikasi yang berkelanjutan,
pendekatan personal, serta pengelolaan yang profesional. Strategi yang
dirancang secara matang dan dilaksanakan secara konsisten terbukti
memberikan dampak positif terhadap pencapaian hasil penghimpunan dana
(Nurul dan Anah, 2020). Pentingnya peran strategi penghimpunan dana

dalam mencapai keberhasilan tersebut juga diperkuat oleh temuan yang
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menunjukkan bahwa strategi penghimpunan dana berpengaruh signifikan
terhadap peningkatan jumlah donasi, perluasan jangkauan donatur, serta
penguatan kepercayaan terhadap lembaga (Nugroho dan Ahmad, 2021).

Media promosi merupakan elemen penting dalam mendukung
keberhasilan penggalangan dana. Peran media ini tidak hanya terbatas pada
penyampaian informasi, tetapi juga dalam membentuk citra lembaga dan
membangun kepercayaan publik. Di era digital saat ini, platform seperti
Instagram, Facebook, dan WhatsApp menjadi saluran utama dalam
menyampaikan kampanye zakat secara lebih luas. Penggunaan media sosial
yang konsisten dan menarik terbukti mampu meningkatkan kesadaran
masyarakat hingga 60% (Syahridho dan Pinem, 2023).

Konten yang bersifat informatif, emosional, dan menyentuh nilai-
nilai keislaman cenderung lebih efektif dalam menarik perhatian calon
donatur dibandingkan pendekatan promosi langsung (Khairunnisa dan
Syafri, 2019). Selain itu, penggunaan testimoni serta video visual menjadi
sarana yang ampuh dalam memperkuat pesan dan meningkatkan
keterlibatan audiens (Adiwijayar dan Kusmawadi, 2022). Dengan demikian,
media promosi tidak hanya berfungsi sebagai alat penyampai informasi,
tetapi juga sebagai strategi komunikasi yang mampu membentuk persepsi
dan kecenderungan keputusan donatur secara psikologis dan emosional.
Media promosi yang dijalankan secara konsisten dan sesuai dengan
karakteristik target donatur terbukti berpengaruh signifikan terhadap

keberhasilan penggalangan dana, karena mampu meningkatkan kesadaran,
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membangun citra positif lembaga, serta mendorong partisipasi masyarakat
secara aktif (Hafidhuddin, 2020).

Transparansi keuangan merupakan faktor penting dalam
membangun dan menjaga kepercayaan publik terhadap lembaga amil zakat.
Donatur akan lebih yakin dan merasa aman apabila mengetahui secara jelas
bagaimana dana yang mereka salurkan dikelola dan disalurkan oleh
lembaga. Laporan keuangan yang dipublikasikan secara terbuka dan akurat
terbukti dapat meningkatkan tingkat kepercayaan masyarakat hingga 40%
(Nurul dan Anah, 2020). Hal ini menunjukkan bahwa akses informasi
keuangan yang jelas menjadi salah satu indikator utama dalam memperkuat
kepercayaan donatur.

Selain itu, transparansi yang diwujudkan melalui penyampaian
laporan keuangan secara rutin melalui media sosial atau situs resmi
mencerminkan akuntabilitas lembaga yang tinggi. Lembaga yang aktif
dalam menyajikan laporan keuangan berpotensi meningkatkan loyalitas
serta partisipasi donatur secara berkelanjutan (Adiwijaya dan Kusmayadi,
2022). Tingkat transparansi yang tinggi juga berdampak langsung terhadap
keberhasilan penggalangan dana karena mampu meningkatkan
kepercayaan, memperkuat kredibilitas, dan mendorong donatur untuk terus
berkontribusi. Hal ini turut diperkuat oleh hasil penelitian sebelumnya yang
menunjukkan bahwa transparansi keuangan memiliki pengaruh signifikan
terhadap efektivitas penghimpunan dana zakat pada lembaga amil zakat

(Aprita dan Sandy, 2023).
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Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban merupakan salah satu unit
pengelola zakat di bawah naungan Muhammadiyah yang beroperasi di
Kecamatan Kedungtuban, Kabupaten Blora, Jawa Tengah. Lembaga ini
secara rutin melaksanakan berbagai program penghimpunan dan
pendistribusian dana ZIS bagi masyarakat yang membutuhkan di
wilayahnya. Dalam pelaksanaannya, Lazismu Kedungtuban mengandalkan
sejumlah strategi seperti kunjungan langsung ke donatur, kerja sama dengan
masjid, serta pemanfaatan media sosial sebagai sarana komunikasi dan
promosi.

Meskipun berbagai strategi seperti kunjungan langsung ke donatur,
kerja sama dengan masjid, dan pemanfaatan media sosial telah diterapkan,
efektivitasnya belum banyak dikaji secara ilmiah. Beberapa kantor layanan
zakat di tingkat kecamatan, termasuk Lazismu Kedungtuban, masih
menghadapi tantangan dalam sistem penggalangan dana dan transparansi
keuangan (Ramadhanty dan Ryandono, 2025). Hal ini tercermin dari hasil
penggalangan dana yang relatif rendah jika dibandingkan dengan potensi
jumlah muzaki di wilayah tersebut, sebagaimana tercatat dalam laporan
tahunan Lazismu Kedungtuban pada tahun 2023. Strategi penghimpunan
dana yang belum dirancang secara optimal, media promosi yang hanya
mengandalkan WhatsApp, Facebook, dan Instagram, serta sistem
transparansi keuangan yang belum sepenuhnya terbuka menjadi faktor yang

diduga berdampak pada rendahnya penggalangan dana di lembaga ini.
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Untuk memberikan gambaran lebih jelas mengenai kondisi di

lapangan, berikut disajikan data penghimpunan dana ZIS di Lazismu Kantor

Layanan Kedungtuban.
Tabel 1
Jumlah Dana ZIS yang Dihimpun Lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban Tahun 2024
Bulan Jumlah Donasi (Rp)
Januari Rp 9.125.500
Februari Rp 10.200.100
Maret Rp 8.230.000
April Rp 23.125.000
Mei Rp 9.000.400
Juni Rp 10.747.600
Juli Rp 7.069.100
Agustus Rp 13.250.100
September Rp 7.134.900
Oktober Rp 9.013.600
November Rp 6.593.000
Desember Rp 15.981.500
Total Rp 129.470.800

Sumber: Lazismu Kedungtuban
Berdasarkan Tabel 1, perolehan dana zakat, infak, dan sedekah (ZIS)
oleh Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban sepanjang tahun 2024 mengalami
fluktuasi setiap bulannya. Penghimpunan tertinggi terjadi pada bulan April
sebesar Rp23.125.000 yang didorong oleh momen Ramadan, di mana tingkat
kepedulian masyarakat untuk berzakat dan berbagi biasanya meningkat.
Sementara itu, capaian terendah terjadi pada bulan September sebesar

Rp7.134.900, diduga disebabkan oleh gagal panen yang berdampak pada

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI



SKRIPSI - PERPUSTAKAAN STIE CENDEKIA BOJONEGORO

kemampuan donatur, khususnya yang berasal dari kalangan petani. Secara
total, dana ZIS yang berhasil dihimpun selama tahun 2024 sebesar
Rp129.470.800, masih berada di bawah target tahunan yang telah ditetapkan
sebesar Rp190.000.000. Hal ini menunjukkan bahwa strategi penghimpunan
dana perlu ditingkatkan agar mencapai hasil yang lebih optimal di tahun
berikutnya.

Keberhasilan dalam menghimpun dana sangat dipengaruhi oleh
berbagai faktor, di antaranya efektivitas strategi penghimpunan dana,
pemanfaatan media promosi, dan tingkat transparansi keuangan lembaga
kepada publik. Ketiga aspek tersebut berperan penting dalam membangun
kepercayaan, meningkatkan partisipasi donatur, serta memperkuat
keberlanjutan program penghimpunan dana. Temuan serupa juga dikemukakan
dalam penelitian sebelumnya yang menunjukkan bahwa strategi komunikasi
yang terstruktur dan transparansi pelaporan keuangan mampu meningkatkan
loyalitas serta kepercayaan donatur terhadap lembaga pengelola zakat
(Ramadan dan Priyono, 2024).

Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini penting dilakukan guna
mengkaji secara mendalam pengaruh strategi penghimpunan dana, media
promosi, dan transparansi keuangan terhadap keberhasilan penggalangan dana,
khususnya pada Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban, yang merupakan
lembaga zakat di tingkat kecamatan.

Meskipun sejumlah penelitian sebelumnya telah membahas ketiga

variabel tersebut, sebagian besar masih berfokus pada lembaga zakat berskala
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nasional atau yang berada di wilayah perkotaan. Sementara itu, konteks lembaga
zakat di tingkat kecamatan, terutama yang berada di daerah pedesaan, masih
jarang dijadikan fokus kajian secara khusus. Selain itu, sebagian besar studi
terdahulu hanya meneliti satu atau dua variabel saja, sehingga belum banyak
yang menganalisis keterkaitan ketiganya secara bersamaan dalam satu model
penelitian kuantitatif.

Dengan demikian, penelitian ini mengangkat judul “Pengaruh Strategi
Penghimpunan Dana, Media Promosi, dan tarnsparansi Keuangan terhadap
Keberhasilan Penggalangan Dana pada Lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban”. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi empiris
dalam memperkaya literatur manajemen zakat pada tingkat kelembagaan lokal,
serta memberikan saran yang dapat diterapkan untuk meningkatkan efektivitas

penghimpunan dana zakat di wilayah kecamatan.

B. Identifikasi dan Cakupan Masalah
1. Identifikasi Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang diuraikan diatas, maka
identifikasi masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

a. Strategi penghimpunan dana yang diterapkan oleh Lazismu Kantor
Layanan Kedungtuban belum optimal dalam meningkatkan
keberhasilan penggalangan dana.

b. Media promosi yang digunakan belum menjangkau seluruh lapisan

masyarakat secara maksimal.
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c. Transparansi keuangan belum sepenuhnya terbuka dan belum rutin
disampaikan kepada publik.
2. Cakupan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah diatas, maka cakupan masalah
dalam penelitian ini, hanya membahas tentang strategi penghimpunan
dana, media promosi dan transparansi keuangan, kaitannya dengan
keberhasilan penggalangan dana di Lazismu Kantor Layanan

Kedungtuban.

C. Rumusan Masalah
Dengan mengetahui identifikasi dan cakupan masalah yang peneliti
uraikan. Maka dapat ditarik rumusan masalah sebagai berikut :
1. Apakah strategi penghimpunan dana berpengaruh terhadap keberhasilan
penggalangan dana di Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban?
2. Apakah media promosi berpengaruh  terhadap keberhasilan
penggalangan dana di Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban?
3. Apakah transparasi keuangan berpengaruh terhadap keberhasilan

penggalangan dana di Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban?

D. Tujuan dan Manfaat Penelitian

1. Tujuan Penelitian

Tujuan yang diharapkan dalam penelitian ini adalah :
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a. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh strategi pengimpunan
dana terhadap keberhasilan penggalangan dana di Lazismu Kantor
Layanan Kedungtuban.

b. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh media promosi terhadap
keberhasilan penggalangan dana di Lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban.

c. Untuk menguji dan menganalisis pengaruh transparansi keuangan
terhadap keberhasilan penggalangan dana di Lazismu Kantor
Layanan Kedungtuban.

2. Manfaat Penelitian
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberi manfaat sebagai berikut:

a. Manfaat teoritis
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi
bagi pengembangan ilmu pengetahuan di bidang ekonomi Islam,
khususnya dalam pengelolaan zakat. Penelitian ini dapat
memperkuat  teori-teori yang berkaitan dengan  strategi
penghimpunan dana, efektivitas media promosi, dan transparansi
keuangan lembaga sosial. Selain itu, penelitian ini juga diharapkan
dapat menjadi referensi bagi para akademisi dan peneliti lain yang

ingin meneliti variabel serupa dalam konteks yang berbeda.
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b. Manfaat Praktis
1) Bagi akademik STIE Cendekia Bojonegoro
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
kontribusi bagi Akademik STIE Cendekia Bojonegoro sebagai
referensi ilmiah yang dapat memperkaya literatur dalam bidang
manajemen zakat, penghimpunan dana, dan transparansi
keuangan, khususnya dalam konteks lembaga amil zakat.
2) Bagi Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
masukan strategis bagi Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban
terkait efektivitas strategi penghimpunan dana, media promosi,
dan transparansi keuangan dalam meningkatkan keberhasilan
penggalangan dana. Temuan ini dapat dijadikan bahan evaluasi
dan pengembangan program penghimpunan dana di masa
mendatang.
3) Bagi Donatur
Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan
pemahaman yang lebih baik bagi para donatur mengenai
pentingnya transparansi dan profesionalisme lembaga zakat.
Dengan demikian, donatur dapat mempertimbangkan dengan
bijak dalam memilih lembaga zakat yang terpercaya dan

akuntabel.
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4) Bagi Peneliti
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan
bagi peneliti selanjutnya yang ingin mengkaji topik serupa, baik
dalam konteks lembaga amil zakat maupun organisasi sosial
lainnya. Penelitian ini juga dapat menjadi bahan pembanding
serta dasar untuk mengembangkan penelitian yang lebih luas

dan mendalam di masa mendatang.
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BAB II

KAJIAN PUSTAKA DAN KERANGKA PIKIR

A. Kajian Teori dan Deskripsi Teori
1. Strategi Penghimpunan Dana
a. Pengertian Strategi Penghimpunan Dana

Strategi Penghimpunan Dana merupakan suatu proses
perencanaan yang sistematis yang digunakan oleh organisasi nirlaba
untuk memperoleh dukungan dari donatur demi mendukung misi
sosial mereka (Andreasen dan Kotler, 2018:32). Penghimpunan
Dana tidak hanya sebatas aktivitas pengumpulan dana, tetapi juga
mencakup pembangunan hubungan jangka panjang yang dilandasi
kepercayaan dan komunikasi yang berkelanjutan. Ketika hubungan
ini terjalin dengan baik, maka peluang keberhasilan penggalangan
dana akan semakin besar.

Menurut Worth (2018:215), strategi penghimpunan dana
dalam konteks organisasi nirlaba adalah bagian dari strategi
pemasaran yang bertujuan untuk membangun dan memelihara
hubungan yang kuat dengan donor potensial agar dapat memastikan
keberlangsungan program lembaga. Penetapan target donatur yang
tepat, pemilihan metode penghimpunan yang sesuai, serta
komunikasi yang konsisten akan berdampak langsung terhadap

peningkatan efektivitas dalam penghimpunan dana.
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Strategi penghimpunan dana dapat diartikan sebagai
serangkaian kebijakan dan taktik yang dirancang untuk mendorong
donatur agar berkontribusi secara sukarela terhadap kegiatan
organisasi, melalui pendekatan yang terstruktur dan berorientasi
pada keberlanjutan (Sargeant dan Shang, 2017:5). Dengan kata lain,
semakin tepat dan berorientasi jangka panjang strategi yang
digunakan, maka semakin besar pula kontribusinya terhadap
keberhasilan penggalangan dana.

Menurut Saputri dan Raharjo (2021:102) menambahkan
bahwa strategi penghimpunan dana yang efektif adalah strategi yang
memadukan nilai sosial, komunikasi yang kuat, dan adaptasi
terhadap perkembangan teknologi digital. Pendekatan ini
memungkinkan kampanye donasi menjangkau audiens yang lebih
luas dan lebih tertarget, sehingga peluang untuk meraih hasil
penghimpunan yang maksimal semakin tinggi.

Berdasarkan beberapa uraian di atas, dapat disimpulkan
bahwa strategi penghimpunan dana adalah proses sistematis yang
mencakup perencanaan, pendekatan, dan komunikasi strategis untuk
menghimpun dana serta membangun relasi yang berkelanjutan
dengan donatur. Strategi yang dirancang secara tepat dan relevan
tidak hanya menjadi alat untuk menggalang dana, tetapi juga
berperan penting dalam meningkatkan keberhasilan penggalangan

dana oleh lembaga nirlaba.

16
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b. Tujuan Strategi Penghimpunan Dana
Strategi penghimpunan dana bertujuan untuk penggalangan
dana yang mendukung kelangsungan program sosial lembaga.

Menurut Nasution dan Syahbudi (2022:70), strategi penghimpunan

dana memiliki tujuan antara lain :

1) Meningkatkan kesadaran masyarakat terhadap program sosial
Lembaga
Merupakan upaya untuk membuat masyarakat lebih sadar
tentang program-program yang dijalankan oleh lembaga,
sehingga mereka lebih tertarik untuk mendukung dan
berpartisipasi dalam penggalangan dana.

2) Memperkuat hubungan jangka panjang dengan donatur
Merupakan upaya untuk membangun hubungan yang
berkelanjutan dengan donatur, sehingga mereka tidak hanya
memberikan donasi sekali, tetapi terus mendukung kegiatan
lembaga dalam jangka panjang.

3) Meningkatkan kredibilitas dan kepercayaan publik terhadap
Lembaga
Merupakan strategi untuk memperkuat citra lembaga di mata
masyarakat, dengan memastikan bahwa dana yang terkumpul

dikelola dengan baik dan digunakan secara transparan.

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI



SKRIPSI - PERPUSTAKAAN STIE CENDEKIA BOJONEGORO
18

4) Mendukung keberlanjutan program secara finansial
Merupakan tujuan untuk memastikan keberlanjutan program-
program lembaga melalui pendanaan yang cukup,
memungkinkan lembaga terus mengimplementasikan program
sosial tanpa kekurangan dana.
¢. Bentuk-bentuk Strategi Penghimpunan Dana
Strategi penghimpunan dana dapat dilakukan dalam
beberapa bentuk yang disesuaikan dengan tujuan dan sasaran
donatur Sargeant dan Shang (2017:133). Bentuk-bentuk tersebut
antara lain :
1) Fundraising langsung (Direct Fundraising)
Penggalangan dana secara tatap muka atau melalui media
komunikasi langsung seperti kunjungan rumah, kotak donasi di
tempat ibadah, dan pesan pribadi.
2) Digital fundraising
Menggunakan media digital seperti website, media sosial,
aplikasi donasi, dan QR code untuk menjangkau donatur secara
luas dan cepat.
3) Event-Based fundraising
Melalui kegiatan sosial seperti bazar amal, konser, atau pengajian
untuk menggalang dana sambil membangun kedekatan dengan

masyarakat.
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4) Corporate fundraising
Kerja sama dengan perusahaan melalui program CSR,
sponsorship, atau donasi langsung dalam rangka mendukung
kegiatan lembaga.
d. Indikator Strategi Penghimpunan Dana
Indikator strategi penghimpunan dana digunakan untuk
mengukur sejauh mana strategi yang diterapkan mampu mendukung
keberhasilan penggalangan dana. Sargeant dan Jay (2019:145),
indikator strategi penghimpunan dana meliputi :
1) Kejelasan target donatur
2) Variasi metode penghimpunan dana
3) Konsistensi komunikasi dalam kampanye
4) Inovasi penggunaan teknologi
2. Media Promosi
a. Pengertian Media Promosi
Media promosi adalah sarana yang digunakan oleh organisasi
untuk menyampaikan pesan kepada khalayak sasaran dengan tujuan
membentuk pemahaman dan mendorong tindakan tertentu. Kotler
dan Keller (2018:510) menjelaskan bahwa media promosi
merupakan alat komunikasi yang digunakan untuk menyampaikan
pesan kepada audiens guna membujuk mereka melakukan tindakan,

seperti pembelian atau partisipasi. Dalam konteks lembaga nirlaba,
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media promosi berfungsi untuk meyakinkan masyarakat agar
bersedia berkontribusi melalui donasi atau dukungan lainnya.
Dengan demikian, penggunaan media promosi yang tepat berperan
penting dalam meningkatkan keberhasilan penggalangan dana.
Menurut Tjiptono (2017:223), media promosi mencakup
semua bentuk komunikasi yang digunakan untuk memperkenalkan
program atau kegiatan kepada publik dan mendorong keterlibatan
mereka. Jika lembaga dapat memilih media yang sesuai dengan
karakteristik target donatur, maka efektivitas pesan akan meningkat
dan peluang keberhasilan penggalangan dana juga akan lebih besar.
Menurut Sumarwan (2019:312) menambahkan bahwa
efektivitas media promosi bergantung pada kesesuaian antara jenis
media yang digunakan dengan karakteristik audiens sasaran. Dalam
konteks penggalangan dana, pemilihan media yang tepat akan
menentukan seberapa luas pesan dapat disebarluaskan dan seberapa
besar dampaknya terhadap keputusan masyarakat untuk mendukung
program lembaga.

Berdasarkan beberapa uraian di atas, dapat disimpulkan
bahwa media promosi adalah sarana komunikasi strategis yang
berfungsi menyampaikan pesan lembaga kepada masyarakat secara
efektif. Penggunaan media promosi yang tepat dan terarah dapat

meningkatkan visibilitas program, membangun kepercayaan publik,
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serta secara langsung memengaruhi keberhasilan penggalangan
dana yang dilakukan oleh lembaga nirlaba.
b. Tujuan Media Promosi
Media promosi memiliki tujuan utama untuk mendukung
kegiatan komunikasi lembaga dengan masyarakat dalam rangka
membangun kesadaran, minat, dan tindakan yang diharapkan,
khususnya dalam mendukung keberhasilan penggalangan dana.
Menurut Swastha dan Irawan (2017:23), tujuan dari media promosi
antara lain :
1) Memberi informasi
Merupakan upaya untuk mengenalkan program atau kegiatan
lembaga kepada masyarakat, agar mereka mengetahui
keberadaan dan manfaat dari program yang ditawarkan.
2) Membujuk
Merupakan bentuk komunikasi yang bertujuan membangkitkan
minat masyarakat dan mendorong mereka untuk berpartisipasi
dalam penggalangan dana.
3) Mengingatkan
Merupakan aktivitas untuk menjaga ingatan masyarakat
terhadap eksistensi program dan pentingnya peran mereka

sebagai donatur, agar keterlibatan tetap terjaga.
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4) Meningkatkan citra lembaga
Merupakan strategi untuk membangun persepsi positif publik
terhadap lembaga, yang akan berdampak pada meningkatnya
kepercayaan dan kemauan berdonasi.
c. Bentuk-bentuk Media Promosi
Media promosi dapat digunakan dalam berbagai bentuk
untuk menyampaikan pesan kepada khalayak, dan umumnya
dimanfaatkan oleh lembaga sosial untuk menjangkau donatur secara
lebih luas (Kotler dan Armstrong, 2019). Beberapa bentuk media
promosi antara lain :
1) Above the line (ATL)
Media promosi yang bersifat massal dan digunakan untuk
menjangkau khalayak luas, seperti iklan di televisi, radio, koran,
atau media cetak lainnya.
2) Below the line (BTL)
Media promosi yang bersifat langsung dan lebih personal,
seperti brosur, spanduk, poster, pamflet, atau kegiatan promosi
tatap muka.
3) Digital marketing
Media promosi yang memanfaatkan platform digital seperti
media sosial, email marketing, website resmi, aplikasi donasi,

dan QR code.
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d. Indikator Media Promosi

Indikator media promosi digunakan untuk mengukur sejauh
mana media yang digunakan oleh lembaga mampu mendukung
keberhasilan dalam penggalangan dana. Menurut Kotler dan Keller
(2018:518), indikator media promosi meliputi :
1) Kesesuaian media dengan target audiens
2) Kejelasan pesan promosi
3) Jangkauan media
4) Frekuensi penyampaian pesan
5) Respons audiens

3. Transparansi Keuangan
a. Pengertian Transparansi Keuangan

Transparansi keuangan merupakan salah satu prinsip
penting dalam tata kelola organisasi, termasuk lembaga amil zakat,
yang mencerminkan keterbukaan dalam menyampaikan informasi
keuangan kepada publik. Menurut Mardiasmo (2018:6),
transparansi adalah suatu keterbukaan terhadap seluruh aktivitas dan
informasi yang relevan, khususnya dalam pengelolaan dana publik,
agar mudah diakses dan dipahami oleh masyarakat.

Hal senada disampaikan oleh Abdul Halim (2019:54), yang
menyatakan bahwa transparansi keuangan adalah bentuk tanggung
jawab lembaga dalam menyajikan laporan keuangan secara jujur,

lengkap, dan dapat dipertanggungjawabkan. Dalam konteks

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI



SKRIPSI - PERPUSTAKAAN STIE CENDEKIA BOJONEGORO
24

lembaga sosial, transparansi keuangan menjadi pondasi untuk
membangun kepercayaan publik terhadap pengelolaan dana yang
mereka titipkan.

Menurut Nurhayati dan Wasilah (2019:87), transparansi
dalam pelaporan keuangan harus memenuhi prinsip keterbukaan,
akurasi, dan ketepatan waktu. Jika ketiga hal ini terpenuhi, maka
publik, khususnya donatur, akan memiliki kepercayaan yang tinggi
untuk terus mendukung kegiatan lembaga. Ini menunjukkan bahwa
transparansi keuangan berperan langsung dalam memperkuat
partisipasi masyarakat dalam penggalangan dana.

Berdasarkan beberapa uraian di atas, dapat disimpulkan
bahwa transparansi keuangan adalah keterbukaan lembaga dalam
menyajikan dan menyampaikan informasi keuangan secara akurat,
jujur, dan mudah diakses oleh publik. Dalam konteks penggalangan
dana, transparansi keuangan menjadi salah satu faktor kunci dalam
membangun kepercayaan donatur dan berkontribusi langsung
terhadap keberhasilan penghimpunan dana.

b. Tujuan Transparansi Keuangan

Transparansi keuangan bertujuan untuk membangun
kepercayaan publik terhadap pengelolaan dana lembaga, khususnya
dalam mendukung keberhasilan penggalangan dana. Menurut
Mardiasmo (2018:16), transparansi dimaksudkan agar informasi

keuangan dapat diakses, dipahami, dan dinilai oleh publik sebagai
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bentuk pertanggungjawaban lembaga. Adapun tujuan transparansi

keuangan antara lain :

1) Menyajikan informasi keuangan secara jujur
Merupakan upaya lembaga untuk memberikan laporan keuangan
yang sesuai dengan fakta dan tidak dimanipulasi, agar publik
dapat menilai kinerja pengelolaan dana secara objektif.

2) Memberikan akses informasi kepada publik
Merupakan bentuk keterbukaan terhadap pihak luar, termasuk
donatur, agar mereka dapat mengetahui bagaimana dana
digunakan dan dialokasikan.

3) Meningkatkan kepercayaan donatur
Dengan laporan yang transparan, donatur merasa yakin bahwa
kontribusinya dikelola secara bertanggung jawab, sehingga
mendorong partisipasi lebih besar dalam penggalangan dana.

4) Mendorong akuntabilitas lembaga
Transparansi keuangan juga bertujuan untuk memperkuat sistem
pertanggungjawaban internal lembaga dalam pengelolaan dana
publik atau sosial.

¢. Bentuk-bentuk Transparansi Keuangan
Transparansi  keuangan merupakan upaya untuk
menyediakan informasi keuangan yang terbuka, mudah diakses, dan

dapat dipahami oleh publik (Mardiasmo, 2018:19). Bentuk-bentuk
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transparansi keuangan yang umum diterapkan oleh lembaga sosial
antara lain :
1) Pelaporan keuangan terbuka
Penyampaian laporan keuangan secara berkala melalui media
seperti situs web resmi, laporan tahunan, atau papan
pengumuman. Laporan ini mencakup pemasukan, pengeluaran,
serta program yang dibiayai.
2) Audit keuangan eksternal
Pemeriksaan keuangan oleh auditor independen sebagai bentuk
pertanggungjawaban lembaga terhadap donatur dan masyarakat.
3) Penyajian laporan dalam format yang mudah dipahami
Informasi keuangan disajikan dalam bentuk grafik, infografis,
atau ringkasan agar dapat dipahami oleh khalayak luas, termasuk
donatur awam.
4) Aksesibilitas informasi
Lembaga menyediakan saluran komunikasi seperti website,
media sosial, atau kontak langsung agar publik dapat mengakses
informasi keuangan dengan mudah kapan saja.
d. Indikator Transparansi Keuangan
Indikator transparansi keuangan digunakan untuk menilai
sejauh mana lembaga menyampaikan informasi keuangan secara
terbuka dan dapat dipertanggungjawabkan. Menurut Mardiasmo

(2018:30), indikator transparansi keuangan meliputi :
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1) Ketersediaan laporan keuangan
2) Aksesibilitas laporan
3) Kelengkapan informasi
4) Kejelasan dan keterbacaan laporan
5) Pemeriksaan independent
4. Keberhasilan Penggalangan Dana
a. Pengertian Keberhasilan Penggalangan Dana
Keberhasilan penggalangan dana merujuk pada pencapaian
tujuan dalam mengumpulkan dana untuk mendukung kegiatan atau
program yang dijalankan oleh lembaga nirlaba. Menurut Kotler dan
Keller (2018:283), keberhasilan penggalangan dana diukur tidak
hanya dari jumlah dana yang terkumpul, tetapi juga dari
keberlanjutan dukungan dan keterlibatan aktif dari para donatur.
Menurut Andreasen dan Kotler (2018:117) menyatakan
bahwa keberhasilan penggalangan dana dapat dilihat dari
kemampuan lembaga untuk mencapai target finansial yang telah
ditetapkan, serta hubungan jangka panjang dengan donatur yang
berhasil dibangun selama proses penggalangan dana berlangsung.
Menurut Sargeant dan Jay (2019:92), salah satu indikator
keberhasilan dalam penggalangan dana adalah retensi donatur, yang
mengacu pada kemampuan lembaga untuk mempertahankan
donatur dalam jangka panjang, sehingga mereka terus memberikan

dukungan untuk program-program lembaga.
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b. Tujuan Keberhasilan Pengglangan Dana
Keberhasilan penggalangan dana tidak hanya ditandai oleh
tercapainya target finansial, tetapi juga oleh kemampuan lembaga
dalam membangun kepercayaan, menjalin hubungan jangka panjang
dengan donatur, dan menjaga keberlangsungan program sosial
(Sargeant dan Jay, 2019:92). Tujuan tersebut antara lain :
1) Mencapai target dana yang direncanakan
Lembaga harus mampu mengumpulkan dana sesuai kebutuhan
yang telah ditetapkan agar program dapat berjalan secara
optimal.
2) Memperluas basis donatur dan memperkuat loyalitas
Dengan meningkatnya jumlah donatur dan loyalitas mereka,
dukungan terhadap program menjadi lebih stabil dan
berkelanjutan.
3) Menjaga kredibilitas dan reputasi lembaga
Kepercayaan publik dapat tumbuh melalui transparansi dan
pengelolaan dana yang akuntabel, yang pada akhirnya
memperkuat citra lembaga.
4) Mendukung kontinuitas program sosial
Dana yang terkumpul menjadi fondasi penting untuk
memastikan program sosial dapat terus berjalan tanpa hambatan

pendanaan.
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c. Indikator Keberhasilan Penggalangan Dana

Indikator keberhasilan penggalangan dana digunakan untuk
mengukur sejauh mana lembaga berhasil mencapai tujuan
penghimpunan dana, baik secara finansial maupun relasional.
Menurut Sargeant dan jay (2019:92), indikator keberhasilan
penggalangan dana meliputi :
1) Jumlah dana yang terkumpul
2) Jumlah donatur
3) Frekuensi donasi
4) Retensi donatur
5) Kepuasan donatur

6) Dampak program
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B. Kajian Empiris
Kajian empiris pada skripsi ini bertujuan untuk mengulas penelitian-penelitian terdahulu yang memiliki keterkaitan
dengan variabel yang diteliti, yaitu strategi penghimpunan dana, media promosi, transparansi keuangan, dan keberhasilan

penggalangan dana. Kajian ini digunakan sebagai dasar untuk memperkuat landasan teori serta membantu dalam perumusan

hipotesis penelitian.

Tabel 2
Kajian Empiris
No Nama dan Judul Metode Hasil Perbandingan
Penelitian Penelitian
1. Saputri &  Raharjo | Kuantitatif Strategi fundraising secara | Persamaan: Variabel X
(2021) Strategi simultan berpengaruh positif | menggunakan strategi fundraising
Fundraising dalam dan signifikan terhadap | dan Variabel Y menggunakan
Peningkatan peningkatan penerimaan | keberhasilan penggalangan dana.
Penerimaan Dana ZIS di dana ZIS di LAZISMU
LAZISMU Yogyakarta Yogyakarta. Perbedaan: Waktu dan lokasi
penelitian.
2. Bella Arifianti Pertiwi | Kuantitatif Transparansi laporan | Persamaan: Variabel X
(2020). Pengaruh keuangan, pengelolaan | menggunakan transparansi keuangan
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Transparansi  Laporan zakat, dan reputasi | dan  variabel Y menggunakan
Keuangan, Pengelolaan organisasi berpengaruh | dukungan donatur.
Zakat, dan Reputasi positif ~ dan  signifikan
Organisasi terhadap terhadap kepercayaan | Perbedaan: Terletak pada waktu,
Kepercayaan Donatur di donatur pada Yayasan Dana | lokasi, dan fokus variabel Y dalam
Yayasan Dana Sosial Al Sosial Al Falah (YDSF) | penelitian.
Falah (YDSF) Surabaya. Surabaya.
Agus Try Sytiyo Budhi | Kuantitatif Media sosial berpengaruh | Persamaan: Variabel X
(2021) Peran Media besar terhadap efektivitas | menggunakan transparansi keuangan
terhadap Strategi strategi fundraising di LAZ | dan Variabel Y menggunakan
Fundraising di LAZ Nurul Hayat Cabang Jember. | dukungan donatur.
Nurul Hayat Cabang
Jember Perbedaan: Waktu, lokasi, dan fokus
pada bentuk dukungan donatur.
Anisa Masdawani Putri | Kuantitatif Kegiatan  relawan  dan | Persamaan: Variabel X
(2022) Strategi kampanye digital | menggunakan strategi fundraising
Fundraising di LAZ berpengaruh besar terhadap | dan Variabel Y menggunakan
hasil fundraising di LAZ | keberhasilan penggalangan dana.
SUNDARI
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Swadaya Ummah Swadaya Ummah
Pekanbaru Pekanbaru. Perbedaan: Waktu, lokasi, dan fokus
objek penelitian.

5 Yanti Nur Indahsari | Kuantitatif Strategi fundraising yang | Persamaan: Variabel X
(2022) Strategi transparan dan akuntabel | menggunakan strategi fundraising
Fundraising Dana Zakat berpengaruh besar terhadap | dan  Variabel Y menggunakan
di BAZNAS Kabupaten kepercayaan muzakki di | kepercayaan donatur.

Jombang BAZNAS Kabupaten
Jombang. Perbedaan: Waktu, lokasi, dan objek
penelitian.
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C. Kerangka Berpikir

Menurut Sugiyono (2018:93), kerangka berpikir merupakan model
konseptual tentang bagaimana teori berhubungan dengan berbagai variabel
yang telah diidentifikasi sebagai masalah yang penting. Variabel dalam
penelitian ini terdiri dari tiga variabel independen, yaitu strategi
penghimpunan dana, media promosi, dan transparansi keuangan, serta satu
variabel dependen, yaitu keberhasilan penggalangan dana.

Dari penjelasan di atas, maka dapat dibuat hubungan antara strategi
penghimpunan dana, media promosi, dan transparansi keuangan terhadap
keberhasilan penggalangan dana dalam kerangka pemikiran seperti dapat

dilihat pada gambar 1

Strategi Penghimpunan
Dana

X1)

H1

H2 :
Media Promosi Keberhasilan
(X2) Penggalangan Dana

(Y)

Transparansi Keuangan e

(X3)

Gambar 1
Kerangka Berpikir
Berdasarkan kerangka pemikiran di atas, dapat dilihat pengaruh
variabel bebas (independen) terhadap variabel terikat (dependen).

Pertama, terdapat hubungan antara variabel strategi penghimpunan dana

(X1) dengan keberhasilan penggalangan dana. Strategi penghimpunan
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dana yang dirancang secara efektif dapat meningkatkan jumlah dana yang
terkumpul serta loyalitas donatur terhadap lembaga. Kedua, terdapat
hubungan antara media promosi (Xz) dengan keberhasilan penggalangan
dana. Media promosi yang menarik dan tepat sasaran mampu
memengaruhi psikologis calon donatur untuk memberikan kontribusi
secara sukarela. Ketiga, transparansi keuangan (Xs) juga memiliki
pengaruh terhadap keberhasilan penggalangan dana. Transparansi dalam
laporan keuangan lembaga akan meningkatkan kepercayaan donatur, yang
pada akhirnya mendorong partisipasi berkelanjutan.

Dalam kerangka teoritis, hubungan antara variabel independen,
yaitu strategi penghimpunan dana (Xi), media promosi (Xz), dan
transparansi keuangan (Xs), terhadap variabel dependen (Y), yaitu
keberhasilan penggalangan dana, digambarkan dalam bentuk bagan atau

gambar secara sederhana.

D. Hipotesis
Menurut Sugiyono (2018:99), hipotesis adalah jawaban sementara
dari rumusan masalah penelitian, di mana rumusan masalah penelitian
dinyatakan dalam bentuk kalimat pertanyaan. Dikatakan sementara karena
jawaban yang diberikan baru didasarkan pada teori yang relevan, belum
berdasarkan pada fakta-fakta empiris yang diperoleh melalui pengumpulan
data. Jadi, hipotesis juga dapat dikatakan sebagai jawaban teoritis terhadap

rumusan masalah penelitian, belum merupakan jawaban yang empirik.
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Berdasarkan pemaparan kerangka berpikir di atas, maka hipotesis
dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. H1 : Strategi penghimpunan dana (Xi) berpengaruh terhadap
keberhasilan penggalangan dana (Y) di lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban.

2. H2 : Media promosi (X2) berpengaruh terhadap keberhasilan
penggalangan dana (Y) di Lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban.

3. H3 : Transparansi keuangan (X3) berpengaruh terhadap keberhasilan
penggalangan dana (Y) di Lazismu Kantor Layanan

Kedungtuban.
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BAB III

METODOLOGI PENELITIAN

A. Metode dan Teknik Penelitian
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif
dengan teknik asosiatif. Asosiatif merupakan teknik yang digunakan untuk
mengetahui hubungan dua atau lebih variabel bebas terhadap variabel terikat.
Penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian yang
berlandaskan pada filsafat positivisme, digunakan untuk meneliti pada populasi
atau sampel tertentu. Pengumpulan data dapat menggunakan instrumen
penelitian, analisis data bersifat kuantitatif atau statistik dengan tujuan untuk

menguji hipotesis yang telah ditetapkan (Sugiyono, 2018).

B. Jenis Data dan Sumber Data
1. Jenis Data

Jenis data yang digunakan pada penelitian ini adalah data kuantitatif;
karena data yang dikumpulkan pada penelitian ini menggunakan statistik
dengan data berupa angka-angka atau numerik. Menurut Sugiyono (2018:13),
data kuantitatif merupakan data penelitian berupa angka-angka yang didapat
dari penerapan metode penelitian berlandaskan data konkrit, yaitu data-data
yang akan diukur menggunakan statistik sebagai alat uji perhitungan,
berkaitan dengan masalah yang diteliti untuk menghasilkan suatu

kesimpulan.
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2. Sumber Data
Sumber data penelitian merupakan tempat atau pihak dari mana data
dapat diperoleh. Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan dua jenis
sumber data, yaitu data primer dan data sekunder, dengan penjelasan sebagai
berikut :
a. Sumber Data Primer
Data primer merupakan data yang diperoleh secara langsung dari
responden melalui penyebaran angket atau kuisioner di lokasi penelitian
(Umar, 2018:42). Dalam penelitian ini, data primer bersumber dari hasil
kuesioner yang dibagikan kepada donatur Lazismu Kantor Layanan
Kedungtuban untuk mendukung analisis hubungan antar variabel.
b. Sumber Data Sekunder
Data sekunder merupakan data yang diperoleh dari pihak lain dan
telah diolah sebelumnya, seperti dalam bentuk dokumen, laporan
tahunan, atau arsip lembaga (Umar, 2018:43). Dalam penelitian ini, data
sekunder diperoleh dari dokumentasi dan laporan internal Lazismu yang
berkaitan dengan jumlah donasi, kegiatan penghimpunan dana, dan

bentuk media promosi yang digunakan.

C. Populasi, Sampel, dan Teknik Sampling
1. Populasi
Menurut Sugiyono (2018:119), populasi merupakan wilayah

generalisasi yang terdiri atas objek atau subjek yang memiliki kualitas
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dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari
dan kemudian ditarik kesimpulan. Populasi dalam penelitian ini adalah
seluruh donatur aktif Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban selama
tahun 2024 yaitu donatur yang secara konsisten menyalurkan zakat,
infak, dan sedekah (ZIS) setiap bulan sepanjang tahun 2024.
Berdasarkan data dari pihak lembaga, jumlah donatur aktif yang tercatat
sebanyak 237 orang, dan jumlah ini digunakan sebagai populasi dalam
penelitian.
2. Sampel

Sampel adalah bagian dari populasi yang memiliki karakteristik
tertentu (Sugiyono, 2018:120). Karena populasi terlalu besar untuk
diteliti seluruhnya, digunakan teknik pengambilan sampel. Jumlah
sampel ditentukan menggunakan rumus slovin dengan batas kesalahan

sebesar 10% (Krisyantono, 2012). Rumusnya adalah sebagai berikut :

N
n e —
1+N De?

Keterangan :

n = Jumlah sampel

N = Jumlah seluruh anggota populasi

De = Tingkat kesalahan (batas kesalahan yang ditoleransi)
Penjabaran

Diketahui :

a. N (Populasi donatur Lazismu Kedungtuban) : 237

b. De : 10%
Ditanya : n (jumlah sample)

Dijawab :

52
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237 237 _ 237 — 237 =703
- b

1+N DeZ 14237 (10%)2 14237 (0012 3,37

Dari hasil perhitungan yang diperoleh, ukuran sampel adalah

70,3 maka dibulatkan atau digenapkan menjadi 71 responden.

3. Teknik Sampling
Teknik sampling adalah metode pengambilan sebagian
anggota dari populasi yang dapat mewakili keseluruhan (Sugiyono,
2018:122). Penelitian ini menggunakan Probability Sampling, yaitu
teknik yang memberikan peluang yang sama bagi setiap anggota
populasi untuk terpilih menjadi sampel. Teknik ini dipilih karena
populasi dalam penelitian ini merupakan donatur aktif Lazismu Kantor
Layanan Kedungtuban selama tahun 2024.

Sedangkan teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah
Simple Random Sampling. Teknik ini disebut simple karena
pengambilan anggota sampel dari populasi dilakukan secara acak tanpa
mempertimbangkan strata tertentu dalam populasi (Sugiyono,
2018:122). Dalam pelaksanaannya, peneliti terlebih dahulu mengambil
sampel secara acak dari daftar donatur aktif yang tersedia di lembaga,
sebanyak 71 orang. Setelah nama-nama terpilih, peneliti menghubungi
dan mendatangi langsung donatur tersebut, baik melalui kunjungan ke
rumah maupun dengan menunggu di kantor Lazismu, guna membagikan

dan mengumpulkan kuesioner secara langsung dari responden.
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D. Metode dan Teknik Pengumpulan Data

Metode teknik pengumpulan data adalah langkah paling strategis
dalam penelitian karena tujuan utama dari penelitian adalah mendapatkan
data (Arikunto, 2019:224). Teknik pengumpulan data yang digunakan

dalam penelitian ini adalah kuesioner, dokumentasi, dan wawancara.

a. Dokumentasi

Dokumentasi merupakan catatan peristiwa masa lalu, baik
dalam bentuk tulisan, gambar, maupun karya-karya lainnya yang dapat
memberikan informasi penting mengenai suatu kejadian (Sugiyono,
2018:240). Dalam penelitian ini, teknik dokumentasi digunakan sebagai
salah satu metode pengumpulan data sekunder yang relevan dengan topik
penelitian. Data tersebut mencakup profil lengkap lembaga, laporan
kegiatan penghimpunan dana, jumlah donatur, serta bentuk dan jenis
promosi yang dilakukan oleh Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban.
Selain itu, dokumen pendukung seperti foto-foto kegiatan, salinan
publikasi program, dan laporan internal lembaga digunakan untuk
memperkuat dan mengkonfirmasi temuan dari hasil kuesioner yang
disebarkan kepada responden. Dengan demikian, dokumentasi berperan
sebagai sumber data pelengkap yang membantu peneliti memperoleh
gambaran menyeluruh dan objektif terkait aktivitas penghimpunan dana

di lapangan.
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b. Wawancara

Wawancara adalah metode pengumpulan data dengan cara
mengajukan pertanyaan secara langsung kepada narasumber untuk
memperoleh informasi yang lebih mendalam (Sugiyono, 2018:231).
Dalam penelitian ini, wawancara dilakukan secara semi-terstruktur
kepada pihak internal Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban, seperti
ketua dan staf pelaksana penghimpunan dana. Wawancara ini bertujuan
untuk memperkuat dan melengkapi data yang diperoleh melalui
dokumentasi dan kuesioner, terutama terkait strategi penghimpunan
dana, pelaksanaan promosi, serta kendala dan peluang yang dihadapi
dalam proses penggalangan dana.

c. Kuesioner

Menurut Swastha dan Irawan (2017), kuesioner merupakan
teknik pengumpulan data dengan memberikan sejumlah pertanyaan
kepada responden untuk dijawab. Hal ini sejalan dengan pendapat
Sugiyono (2018:143) yang menyatakan bahwa kuesioner adalah metode
pengumpulan data melalui pertanyaan tertulis yang dijawab oleh
responden. Dalam penelitian ini, kuesioner disusun berdasarkan
indikator dari masing-masing variabel dan disebarkan kepada 71
donatur aktif Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban.

Dalam penelitian ini digunakan skala Likert untuk mengukur
sikap, pendapat, dan persepsi responden terhadap fenomena sosial.

Setiap variabel dijabarkan ke dalam indikator dan dikembangkan
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menjadi butir pertanyaan (Sugiyono, 2018:93). Skala lengkap disajikan

dalam tabel berikut :
Tabel 3
Skala Likert

No Pernyataan Skala/Nilai
1 Sangat Setuju (SS) 5

2 Setuju (S) 4

3 Netral (N) 3

4 Tidak Setuju (TS) 2

5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1

Sumber : Sugiyono (2018)

Keterangan :

SS

S

N

TS

STS

: Sangat Setuju
: Setuju

: Netral

: Tidak Setuju

: Sangat Tidak Setuju

E. Definisi Operasional

Definisi operasional adalah penjabaran variabel ke dalam indikator

yang dapat diukur secara kuantitatif (Sugiyono, 2018:38). Dalam penelitian

ini, setiap variabel dijelaskan melalui definisi dan indikator yang

ditampilkan dalam tabel berikut :
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Definisi Operasional Variabel

No Variabel Definisi Operasional Indikator Butir
Soal
1. Strategi Strategi penghimpunan dana | 1. Ketepatan sasaran 1,2
Penghimpunan | adalah Serangkaian langkah donatur 34
Dana dan  pendekatan  untuk | 2. Variasi metode
mengumpulkan donasi penghimpunan 5,6
secara  terstruktur  dan | 3. Konsistensi komunikasi
berkelanjutan dari donatur dalam kampanye 7,8
(Sargeant dan Shang, 2017) | 4. Inovasi penggunaan
teknologi (Sargeant dan
Jay, 2019:145)
2. | Media Promosi | Media  promosi adalah | 1. Relevansi media 1,2
sarana untuk menyebarkan dengan penerima
informasi, membangun citra pesan 3.4
lembaga, dan mendorong | 2. Kejelasan pesan
partisipasi donatur (Kotler & promosi 5,6
Armstrong, 2019:514). 3. Jangkauan media 7,8
4.  Frekuensi
penyampaian pesan 9,10
5.  Respons audiens
(Kotler dan Keller,
2018:518)
3. Transparansi | Transparansi keuangan | 1. Ketersediaan laporan 1,2
Keuangan adalah keterbukaan lembaga keuangan
dalam menyajikan laporan | 2. Aksesibilitas keuangan 34
keuangan untuk | 3. Kelengkapan informasi 5,6
meningkatkan akuntabilitas | 4. Kejelasan dan 7,8
dan kepercayaan keterbacaan laporan
(Mardiasmo, 2018:30). 5. Pemeriksaan 9,10
independent
(Mardiasmo, 2018:30)
4. Keberhasilan | Keberhasilan Penggalangan | 1. Jumlah dana terkumpul 1,2
Penggalangan | Dana adalah Hasil | 2. Jumlah donatur 3.4
Dana pencapaian lembaga dalam | 3. Frekuensi donasi 5,6
menghimpun dana dan | 4. Retensi donatur 7,8
menjaga keberlanjutan | 5. Kepuasan donatur 9,10
hubungan dengan donatur | 6. Dampak program 11,12
(Sargeant dan jay, 2019:92) (Sargeant dan jay,
2019:92)
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F. Metode Dan Teknik Analisis Data
Analisis data merupakan proses mengolah data yang telah
diperoleh agar dapat ditarik kesimpulan dari hasil penelitian (Ibrahim,
2019:103). Penelitian ini menggunakan analisis statistik untuk menguji
pengaruh strategi penghimpunan dana, media promosi, dan transparansi
keuangan terhadap keberhasilan penggalangan dana. Adapun teknik analisis
data yang digunakan adalah sebagai berikut :
1. Uji Instrumen
a. Uji Validitas
Validitas merupakan tingkat ketepatan antara data yang
dikumpulkan oleh peneliti dengan kondisi sebenarnya di lapangan.
Dengan kata lain, data dikatakan valid apabila sesuai antara apa yang
dilaporkan oleh peneliti dan kenyataan yang terjadi di lokasi
penelitian. Uji validitas bertujuan untuk menilai kelayakan butir-
butir pertanyaan dalam instrumen penelitian. Suatu instrumen dinilai
valid jika mampu mengukur apa yang memang seharusnya diukur
sesuai dengan tujuan penelitian (Sugiyono, 2018:267).
Pada penelitian ini, pengujian validitas menggunakan
software SPSS, yaitu uji dua sisi dengan taraf signifikansi 0,05.
Menurut Priyatno (2022:53), kriteria pengujian adalah sebagai

berikut :
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1. jika r hitung > r tabel (uji dua sisi dengan sig. 0,05), maka
instrumen atau item-item pertanyaan berkorelasi signifikan
terhadap skor total (dinyatakan valid).

2. jika r hitung < r tabel (uji dua sisi dengan sig. 0,05), maka
instrumen atau item-item pertanyaan tidak berkorelasi signifikan
terhadap skor total (dinyatakan tidak valid).

b. Uji Reliabilitas

Reliabilitas atau dependability berkenaan dengan derajat
konsistensi dan stabilitas data atau temuan. Reliabilitas digunakan
untuk menunjukkan bahwa instrumen penelitian yang digunakan
dapat dipercaya sebagai alat pengumpulan data, karena instrumen
yang digunakan telah terbukti konsisten dan stabil dalam mengukur
variabel yang dimaksud (Sugiyono, 2018:277).

Menurut Priyatno (2022:54), dasar pengambilan keputusan
dalam uji reliabilitas terdapat dua acuan yang dapat digunakan, yaitu
sebagai berikut :

1) Pengukuran reliabilitas menggunakan metode Alpha Cronbach
(o), yang menghasilkan nilai alpha dalam skala 0—1. Nilai dari
masing-masing kelas dan tingkat reliabilitasnya dapat dilihat

dalam tabel berikut :
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Tabel 5
Tingkat Reliabilitas dalam Pengukuran dengan Menggunakan
Alpha Cronbach (o)
Alpha () Tingkat Realiabilitas

0,00 - 0,20 Kurang Reliabel

0,201 - 0,40 Agak Reliabel

0,401 — 0,60 Cukup Reliabel

0,601 — 0,80 Reliabel

0,801 — 1,00 Sangat Reliabel

Sumber : Nugroho (2011: 33)
2) Menurut Priyatno (2022:22), dasar pengambilan keputusan
dalam uji reliabilitas adalah sebagai berikut :
a. Jika nilai Cronbach’s Alpha > 0,60, maka kuesioner atau
angket dinyatakan reliabel atau konsisten.
b. Jika nilai Cronbach’s Alpha < 0,60, maka kuesioner atau
angket dinyatakan tidak reliabel atau tidak konsisten.
2. Uji Asumsi Klasik
Uji asumsi klasik digunakan sebelum melakukan pengujian
hipotesis untuk mendeteksi kemungkinan terjadinya penyimpangan
data. Model regresi yang baik harus memenuhi beberapa asumsi, yaitu
data berdistribusi normal, bebas dari gejala multikolinearitas,
heteroskedastisitas, dan autokorelasi (Ghozali, 2018:107).
Dalam penelitian ini, teknik analisis yang digunakan adalah
regresi linier berganda dengan bantuan software SPSS versi 25.0 for
Windows. Adapun uji asumsi klasik yang digunakan dalam penelitian

ini adalah sebagai berikut :
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a. Uji Normalitas

Menurut Ghozali (2018:161), uji normalitas bertujuan untuk
mengetahui apakah variabel dependen dan independen dalam model
memiliki distribusi normal. Uji normalitas yang digunakan dalam
penelitian ini adalah uji Kolmogorov-Smirnov karena jumlah
responden lebih dari 50.

Berdasarkan  Sugiyono (2018:267), data dikatakan
berdistribusi normal apabila nilai signifikansi (Asymp. Sig. 2-tailed)
> 0,05. Sebaliknya, jika nilai signifikansi < 0,05 maka data tidak
berdistribusi normal.

b. Uji Multikolinearitas

Uji multikolinearitas dilakukan untuk mengetahui apakah
terdapat korelasi yang tinggi antar variabel independen dalam
model. Uji ini menggunakan nilai Tolerance dan Variance Inflation
Factor (VIF)

Menurut  Ghozali  (2018:105), kriteria pengambilan
keputusan dalam uji multikolinearitas adalah sebagai berikut :

1. Jika nilai Tolerance lebih dari 0,10 dan nilai VIF kurang dari 10,
maka tidak terjadi multikolinearitas.
2. Jika nilai Tolerance kurang dari 0,10 dan nilai VIF lebih dari 10,

maka terjadi multikolinearitas.
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c. Uji Heteroskedastisitas
Menurut Ghozali (2018:137), uji  heteroskedastisitas
bertujuan untuk mengetahui apakah dalam model regresi terjadi
ketidaksamaan varians dari residual satu pengamatan ke pengamatan
lainnya.

Dalam penelitian ini, uji heteroskedastisitas dilakukan
menggunakan uji Glejser. Jika nilai signifikansi > 0,05 maka tidak
terjadi gejala heteroskedastisitas. Sebaliknya, jika nilai signifikansi
< 0,05 maka terdapat gejala heteroskedastisitas.

d. Uji Autokolerasi

Uji autokorelasi dilakukan untuk mengetahui apakah
terdapat hubungan antara residual dalam model regresi linear.
Menurut  Ghozali (2018:110), wuji  autokorelasi dilakukan
menggunakan metode Durbin-Watson (DW). Nilai DW mendekati 2
menunjukkan tidak adanya autokorelasi. Jika nilai DW < 1,5 maka
terdapat autokorelasi positif, sedangkan jika nilai DW > 2.5 maka
terdapat autokorelasi negatif.

3. Uji Hipotesis
Uji hipotesis dilakukan untuk memperoleh hasil analisis yang
valid dan mendukung hipotesis yang telah dirumuskan dalam penelitian
ini (Ghozali, 2018:115). Penelitian ini menggunakan software SPSS
versi 25 for Windows untuk memprediksi hubungan antara variabel

independen dan variabel dependen. Uji hipotesis digunakan untuk
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mengetahui apakah strategi penghimpunan dana, media promosi, dan
transparansi ~ keuangan  berpengaruh  terhadap  keberhasilan
penggalangan dana, baik secara simultan maupun parsial. Untuk
menguji hipotesis yang diajukan, maka tahapan pengujian dilakukan
sebagai berikut :
a. Uji Regresi Linier Berganda
Regresi linier berganda merupakan alat analisis yang
digunakan untuk memprediksi nilai suatu variabel dependen
berdasarkan nilai dari dua atau lebih variabel independen. Analisis
ini digunakan untuk mengetahui adanya pengaruh secara simultan
antara variabel bebas terhadap variabel terikat (Sugiyono,
2018:274). Dalam penelitian ini, analisis regresi linier berganda
digunakan untuk menguji pengaruh strategi penghimpunan dana,
media promosi, dan transparansi keuangan terhadap keberhasilan
penggalangan dana.
Bentuk persamaan regresi yang digunakan adalah sebagai

berikut :

Y=a+b1 Xi+B2X2+B3X3

Keterangan :

Y : Keberhasilan Penggalangan Dana
a : Konstanta

b1, b2, b3 : Koefisien regresi

X1 : Strategi Penghimpunan Dana
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X2 : Media Promosi
X3 : Transparansi Keuangan
b. Uji Parsial (Uji t)

Uji t merupakan pengujian koefisien regresi secara parsial
yang digunakan untuk mengetahui apakah masing-masing variabel
independen secara individual berpengaruh terhadap variabel
dependen (Budi, 2021:11). Uji ini bertujuan untuk mengetahui
seberapa besar pengaruh masing-masing variabel seperti strategi
penghimpunan dana, media promosi, dan transparansi keuangan
terhadap keberhasilan penggalangan dana. Menurut Ghozali
(2018:148), untuk mengetahui variabel bebas yang memiliki
pengaruh paling kuat terhadap variabel terikat, dapat dilihat dari
nilai t hitung dengan kriteria sebagai berikut :

Ho : B =0 (tidak ada pengaruh)

H: : B # 0 (ada pengaruh)

Dengan derajat kebebasan (df) sebesar n—k—1,
di mana :

B = Koefisien regresi

e = Standard error

n = Jumlah sampel

k = Jumlah variabel independen

Kaidah Pengujian :
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1) Apabila thitung > tiabel, maka Ho ditolak dan H: diterima, yang
berarti terdapat pengaruh antara variabel independen terhadap
variabel dependen.

2) Apabila thiung < twbe, maka Ho diterima dan H: ditolak, yang
berarti tidak terdapat pengaruh antara variabel independen
terhadap variabel dependen.

c. Uji Koefisien Determinasi (R?

Tujuan uji koefisien determinasi (R?) adalah untuk
mengukur sejauh mana variabel independen mampu menjelaskan
variasi dari variabel dependen yang digunakan dalam penelitian
(Ghozali, 2018:97). Nilai R? berada pada rentang antara 0 hingga 1.
Apabila nilai R? mendekati 0, maka menunjukkan bahwa
kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variabel
dependen sangat rendah. Sebaliknya, apabila nilai R* mendekati 1,
maka hal ini menunjukkan bahwa variabel independen secara
keseluruhan memiliki kemampuan yang tinggi dalam menjelaskan
variasi dari variabel dependen secara menyeluruh (Ghozali

2018:11).
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Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian
KUESIONER PENELITIAN
Kpd Yth.
Bapak/Ibu Responden Penelitian
Di Kedungtuban

Dalam rangka menyusun skripsi yang berjudul "Pengaruh Strategi
Penghimpunan Dana, Media Promosi, dan Transparansi Keuangan terhadap

Keberhasilan Penggalangan Dana di Lazismu Kantor Layanan Kedungtuban",

maka saya :
Nama : Sundari
NIM 21010012
Program Studi : Manajemen

Perguruan Tinggi : STIE Cendekia Bojonegoro
Dengan kerendahan hati, saya memohon kesediaan Bapak/Ibu untuk
mengisi pernyataan-pernyataan dalam kuesioner yang terlampir. Jawaban
Bapak/Ibu akan sangat membantu keberhasilan penelitian yang sedang saya
laksanakan. Saya sangat mengharapkan partisipasi Bapak/Ibu dalam mengisi
kuesioner ini. Seluruh jawaban yang diberikan dijamin kerahasiaannya dan hanya
digunakan untuk kepentingan penelitian.
Besar harapan saya, Bapak/Ibu dapat membantu agar hasil analisis data
yang diperoleh dapat akurat dan objektif. Demikian surat permohonan ini saya buat.

Atas perhatian dan bantuannya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya
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1. Identitas Responden

a. Nama/Inisial

b. Umur
o 18th—-25th o 36th—45th
o 16th—-35th o >45th

c. Jenis Kelamin

o Laki - laki o Perempuan

d. Pekerjaan

o Petani o Ibu Rumah Tangga
o Pegawai Negeri/ASN o Mahasiswa
o Karyawan Swasta o Lainnya :

o Wirausaha
e. Alamat
2. Petunjuk Pengisian
a. Pertanyaan ini mohon diisi dengan sejujur-jujurnya.
b. Sesuai dengan kenyataan dan keadaan yang ada.
c. Berilah tanda checklist (V) pada salah satu pilihan jawaban
pernyataan sesuai dengan yang anda alami dan rasakan. Terdapat 5

pilihan jawaban yaitu :

SS = Sangat Setuju =5
S = Setuju =4

RR  =Ragu—-Ragu=3

TS = Tidak Setuju =2

STS = Sangat Tidak Sejutu =1
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1. Strategi Penghimpunan Dana (X1)
No Pernyataan SS TS | STS
1. | Ajakan donasi dari Lazismu mudah
dipahami dan cocok untuk saya.
2. | Lazismu menentukan target donatur dengan
jelas dan sesuai dengan kondisi masyarakat
di Kedungtuban.
3. | Lazismu menyediakan beberapa cara untuk
berdonasi, seperti lewat kotak amal,
transfer, atau kegiatan langsung.
4. | Sayamerasa cara berdonasi yang disediakan
oleh Lazismu cukup mudah.
5. | Saya sering menerima informasi dari
Lazismu tentang kegiatan donasi.
6. | Lazismu memberikan informasi tentang
program-programnya.
7. | Lazismu menggunakan media sosial atau
teknologi  lain  untuk  menyebarkan
informasi donasi.
8. |Teknologi yang digunakan Lazismu
memudahkan saya untuk berdonasi.
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2. Media Promosi (X2)
No Pernyataan SS TS | STS
1. | Media seperti WhatsApp, Facebook, dan
Instagram yang digunakan Lazismu sesuai
dengan yang saya gunakan sehari-hari.
2. | Saya merasa nyaman menerima informasi
dari Lazismu melalui WhatsApp, Facebook,
atau Instagram.
3. | Informasi yang dikirimkan Lazismu melalui
media sosial mudah dipahami.
4. | Lazismu menjelaskan promosi dengan jelas.
5. | Saya melihat promosi Lazismu di
WhatsApp, Facebook, atau Instagram.
6. | Promosi dari Lazismu di media sosial
dilihat banyak orang.
7. | Lazismu cukup sering mengirimkan
informasi  donasi lewat  WhatsApp,
Facebook, atau Instagram.
8. |Saya merasa tidak asing karena sering
melihat promosi dari Lazismu.
9. |Saya pernah tertarik untuk berdonasi setelah
melihat promosi Lazismu di media sosial.
10. | Promosi dari Lazismu membuat saya lebih
yakin untuk ikut berdonasi.
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3. Transparansi Keuangan (X3)
No Pernyataan SS TS | STS
1. | Lazismu menyediakan laporan keuangan
tentang dana yang telah dihimpun dan
disalurkan.
2. | Lazismu rutin membuat laporan tentang
penggunaan dana donasi.
3. | Saya bisa mendapatkan informasi laporan
keuangan dari Lazismu dengan mudah jika
saya ingin.
4. | Laporan keuangan Lazismu mudah diakses
oleh para donatur.
5. | Laporan keuangan yang diberikan Lazismu
berisi informasi yang cukup jelas, seperti
jumlah donasi dan penggunaannya.
6. | Informasi dalam laporan Lazismu sudah
mencakup semua hal penting yang perlu
diketahui donator.
7. | Isi laporan keuangan yang dibagikan
Lazismu mudah dimengerti.
8. |Saya bisa memahami isi laporan keuangan
yang dibagikan Lazismu tanpa kesulitan.
9. |Saya mengetahui bahwa laporan keuangan
Lazismu diperiksa oleh pihak yang
bertanggung jawab secara profesional.
10. | Adanya pemeriksaan dari auditor membuat
saya yakin terhadap laporan keuangan
Lazismu.
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4. Keberhasilan Penggalangan Dana (Y)
No Pernyataan SS TS | STS
1. | Saya melihat bahwa jumlah dana yang
dihimpun oleh Lazismu terus meningkat.
2. | Saya merasa Lazismu mampu mengumpulkan
dana dalam jumlah yang cukup untuk
kegiatannya.
3. | Menurut saya, jJumlah orang yang berdonasi ke
Lazismu terus bertambah.
4. | Saya melihat banyak orang di sekitar saya ikut
berdonasi ke Lazismu.
5. | Saya sering menerima ajakan untuk berdonasi
dari Lazismu.
6. | Saya atau orang sekitar saya berdonasi ke
Lazismu lebih dari satu kali dalam setahun.
7. | Saya tetap berdonasi ke Lazismu karena
merasa yakin dan percaya.
8. |Saya melihat banyak donatur yang tetap aktif
berdonasi ke Lazismu dari tahun ke tahun.
9. |Saya puas dengan cara Lazismu mengelola dan
menyalurkan donasi.
10. |Saya merasa puas setelah berdonasi ke
Lazismu karena tahu dana digunakan dengan
baik.
11. |Saya melihat hasil dari program Lazismu
benar-benar membantu Masyarakat.
12. | Saya merasa donasi saya memberikan manfaat
nyata melalui program-program Lazismu.
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Lampiran 2 : Data Hasil Kuesioner

A. Variabel Strategi Penghimpunan Dana dan Media Promosi
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B. Variabel Transparansi Keuangan dan Keberhasilan Penggalangan Dana
Responden Transparansi Keuangan Keberhasilan Penggalangan Dana
P1|P2|P3|P4|P5 P6|P7|P8|P9|PIO|P1|P2|P3|P4|P5|P6|P7|P8|P9|PIO|PIl| PI2
1 4 14,4143 |33 3|4 3 515144313 |3]5]|4 3 3 4
2 51514433 |4[4|5| 4 |3|5|4]3|5|5|4]|4]3| 3 5 3
3 5|4 |5]5|4]4|4]5|5|5|5|4]5|5|5|4|4]5|4] 4] 5] 4
4 4 14| 5|54 |5]5|4] 4 4 4 14| 5|54 |5]5|4] 4 5 4 4
S S1S513 (3|53 |3]5]|5 3 313|443 44]3]|4 3 3 3
6 4 14,3 |3|5|4]4|5]3 3 51514433 |3]3]|3 4 4 5
7 S131313 (355513 5 S1 414355555 5 5 4
8 5| 4| 4|4|4|5|4|5|5|5|5|4|a|a|5|5|4|5|4| 4] 5] 4
9 5| 4| 4|4|5|5|5|4|4| 4 |4|5|a4|a4|5|5|5|4|5| 4] 4] 4
10 55| 5|5|4|4|4|4|4| 4 |4|a|5|5|5|4|a4|a4|5| 5] 4] 5
1 51444543533 |5|5|4|4|5|4[a|5|4] 4] 5] 4
12 51455/ 4]5|3[3[3|4]5/4]5|5]5]|5[5[5]5]5]|5]4
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13 45|44 |5|5|4|5|4| 5 |5|5[4l4a|4]5]4|5]4] 5| 4]°S5
14 3(3|4(3|4|4|4|4|3| 3 |5|4|a|5|5|4|a|a|4| 4] 5] 5
15 5|5|4a|a|5|a|a|5[5| 5 |5|5]4|4|s5]a|4a|5]5|5]|5]5
16 31 4|3 |4 4|4|a|3|4| 3 |3|4|3|4|3|4|a|3|4] 3| 4] 4
17 505033533533 |5|55|3[5[3|3|5[3|5]3]5
18 51 4|5|4|5|4|a|a|4| 4 |a|5|5|4|5|4[a|4|5] 4| 4] 4
19 5055|5544 |45| 4 |4|s5]|5|5|5]a|4a|a]5|4]|5]5
20 45| 4|4 |a|a|5|5|4| 4 |alalala|a]4a]5]5]5]5]|4]|S:s
21 41433 [3|5[5|5[3| 5 |5|4|4|a4|4|5]|5[5|4] 5| 4] 4
22 415|554 |a|5|4|4| 4| ala|s5|5]4]4]5[4]4] 4] 4]
23 40455544545 |5|5|5|[5|4|4|4[5|5| 4| 4/ 4
24 30543 |5/4|5|5[3|3|5|s5]4|4|s5]a|5|5]5|5]|5]5
25 40443443433 [3|4|4|3]4|4|3]4a|3| 4] 3| 4
26 4135|5543 |4[3| 3 |4|5|5|5|4[a|5]|a|5]5]| 4] 4
27 405|454 5|5|4|4| 4| 4|a|4|5|4|5|5|4|4| 4| 4] 5
28 5044|5553 |3[3]4/|5|5]5|5|5|5|5|5]4|4|5] 4
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29 5055|5455 |5[4| 4 |4la|s5|5]5 5054 4
30 4(5|4|4|5|5|5|5]4| 5 |5|5|4|4]|4 501515 4
31 3045|3333 |5|4| 5 |4|a]s5]|4]s 5054 4
32 3043|4443 |43 3 |3|4a]3]|4]3 30413 3
33 4013|4433 |3[3[3|3[3]3|4|4]14 301313 3
34 44 4alala|5|5]5|a4| 5 |5|4]|4|4)|4 5051 4 4
35 40544l a|5|5[4|4| 4 |4a]|a|4a|4a]a4 50415 4
36 44|44 |5|ala|5|a|5|5]5]4]4]4 41515 4
37 413 3|3[5|5|5|5[4| 5 |5|5|4|4]|4 50514 4
38 4145|555 |5|4|4| 4 |4]5|5]|5]4 50415 4
39 41333 |4|4|3|4|a| 4 |4|4]3]|3)]|4 30 41|3 4
40 414 |5|5|a|alalala| 444|554 40 4] 4 4
41 41433 |4|3|3|4|a| 4 |4|4]3]|3]|4 3044 4
42 41554 |a4|4a|4|5|4| 5 |5|4|5]|4/|4 41515 4
43 4044434433 3 |5|5|4|4]34 415 4 5
44 51 4|5 |5|5|4|a|a|4a| a4 |4a]5|5|5]5 41415 4
46 4044 51 4
‘ 45 ‘4‘3‘3‘3‘4‘3‘3‘4‘4‘3‘4‘4‘554 5144 7
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47 55|55 |4|5|5|4|5| 4 |4a|4a]5|5]5 501415 s 1
48 314 |3|4|3|4|a|4|3] 3 [3[3|3]4]3 4141 4 4
49 505053353 |3[3| 3 |4|al|s5]|4]5s 4145 5
50 4013|4333 |3[4|3|3[3[3|4|3]4 30413 3
31 5| 4| 4|4|4a|5|4|5|5] 5 |5|4|4|4]5s 41515 4
52 4054445554 4 |[4]a|a|a]a 5051 4 5
53 4143|335 |44|5| 5 |4|5|5]|5]4 41414 4
>4 3|4 4|44 a|4a|3 (4| 4 |4|la]a]|4a]3 41313 4
35 503|5[5|3[3|3|4|4| 45|5[5|5]5 50514 4
36 50555 |4|4|4|4a|5]| 4 |4a|4]5|5]|S5 41 4|4 5
57 5044455555 5 |5|5[4|4]5 50515 4
58 54|55 |4|4|4|4a|5] 5 |5|4]5|5]|S5 41 4|4 4
59 50505033/ 3|3|5[3|3|5|3[5]|3]5 31513 5
60 505|553 [3|5|3[5|3|3[3]5]|5]5 50315 5
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61 44| 4|3 |5|4|4|43| 3 [3|5[4|3|4]4|4|4]4] 3] 3] 4
62 5| 4| 4| 4|a|4a|4a|5]5]5|5|4a4|a|a|5|4a4|a4|5|5| 5] 5] 4
63 5054|4533 |3[5| 4 /|5|5]4|4|5]a|a|5]a|4|5]5
64 3|4 4| aa|a|a|4a[3]| 3 |3|a|a|a|3]|a|4|4]a| 4|3 4
65 5055554545 4 |4|s5]5|5|5]a4|5|4]5|5]|5]5
66 51 a4|a|4|3|5[53|3| 4 |4|a|a|4a|5|5[5|4|4] 4] 5] 4
67 504|4|a4|5|5|5|4|5| 4 |4a|5|a|4]5|5|5|4]5|5]| 5] 4
68 3054 |3|4|5[a4|3|3| 4 |5|4|a|4|5|5[4|5|4] 4] 5] 5
69 3(3|4|4|4|4|4|3|3]| 3 |5|4|a|a|5|4|a4|5|5| 5] 5]5
70 44|55 |a|5|5|4|a| 5 |5|4|5[5|4|5|5[4|4| 4| 4/ 4
71 30355554333 ([3[5[5]|5[3|5]5(|3[5|3]|3]3
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Lampiran 3 : Identitas Responden
No Inisial Responden Umur Alamat
L. T >45 th Ds. Wado
2. A 18-25 th Ds. Wado
3. R 18-25 th Ds. Dukoh
4. E >45 th Ds. Sogo
5. S 26-35 th Ds. Pulo
6. R 26-35 th Ds. Panolan
7. I >45 th Ds. Sudung
8. D >45 th Ds. Bajo
0. A 26-35 th Ds. Tanjung
10. I 36-45 th Ds. Bajo
11. D 26-45 th Ds. Ngraho
12. P >45 th Ds. Sogo
13. S 36-45 th Ds. Sidorejo
14. L 26-35 th Ds. Kemantren
15. ) >45 th Ds. Klagen
16. A 36-45 th Ds. Kemantren
17. N 36-45 th Ds. Panolan
18. S 26-35 th Ds. Sudung
19. T >45 Ds. Ketuwan
20. A 36-45 th Ds. Bajo
21. A 36-45 th Ds. Ngraho
22. B 18-35 th Ds. Pulo
23. A >45 th Ds. Panolan
24. A 36-45 th Ds. Tanjung
25. P 36-45 th Ds. Wado
26. O >45 th Ds. Sudung
27. L 26-35 th Ds. Sogo
28. K 26-35 th Ds. Tanjung
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29. M 26-35 th Ds. Ngraho
30. N >45 th Ds. Panolan
31. A >45 th Ds. Wado
32. B 26-35 th Ds. Tanjung
33. C >45 th Ds. Wado
34, A >45 th Ds. Sogo
35. T 26 -35th Ds. Pulo
36. G 18 —25th Ds. Ketuwan
37. S >45 th Ds. Kemantren
38. B >45 th Ds. Panolan
39. R 36 —45 th Ds. Bajo
40. P >45 th Ds. Bajo
41. K 26 —35th Ds. Ngraho
42. N 36 —45 th Ds. Pulo
43. T 18 —25th Ds. Wado
44, A 3645 th Ds. Panolan
45. S 26 —35th Ds. Kemantren
46. D 26—-35th Ds. Sudung
47. I >45 th Ds. Sudung
48. I 26-35 th Ds. Kemantren
49. K 36-45 th Ds. Klagen
50. M 36-45 th Ds. Bajo
S1. M >45 th Ds. Tanjung
52. R >45 th Ds. Gondel
53. B 26-35 th Ds. Wado
54. T 36-45 th Ds. Sogo
55. S >45 th Ds. Gondel
56. P 36-45 th Ds. Sudung
57. M 26-35 th Ds. Panolan
58. L 26-35 th Ds. Panolan
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59. K >45 th Ds. Tanjung
60. N >45 th Ds. Sogo
6l. E 36-45 th Ds. Wado
62. D 36-45 th Ds. Bajo
63. L 18-25 th Ds. Pulo
64. K 36-45 th Ds. Panolan
65. T >45 th Ds. Sudung
66. S >45 th Ds. Ngraho
67. Z 36-45 th Ds. Wado
68. D >45 th Ds. Gondel
69. A 26-35 th Ds. Tanjung
70. K >45 th Ds. Wado
71. I >45 th Ds. Tanjung
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Lampiran 4 : Hasil Uji Validitas
1. Strategi Penghimpunan Dana (X1)
Correlations
PO1 P02 P03 P04 P05 P06 PO7 P08 TOTAL

P01 Pearson Correlation 1 137 -.104 -.028 281" 449 .186 .013 438"
Sig. (2-tailed) .255 .388 .820 .018 .000 121 913 .000

N 71 71 71 7 71 71 7 71 71

P02 Pearson Correlation 137 1 .398™ .093 .055 121 438" 209 567"
Sig. (2-tailed) 255 001 442 648 315 .000 081 .000

N 71 71 71 7 71 71 7 71 71

P03 Pearson Correlation -.104 .398" 1 287" .050 -.145 .087 416" 456"
Sig. (2-tailed) .388 .001 .015 .681 228 470 .000 .000

N 71 71 71 7 71 71 71 71 71

P04 Pearson Correlation -.028 .093 287" 1 .552™ 275 118 .095 545"
Sig. (2-tailed) 820 442 015 .000 020 325 430 .000

N 71 71 71 7 71 71 7 71 71

P05 Pearson Correlation 281" .055 .050 552" 1 424" 2211 138 626"
Sig. (2-tailed) 018 648 681 .000 .000 077 252 .000

N 71 71 71 7 71 71 7 71 71

P06 Pearson Correlation 449™ 21 -.145 275" 424" 1 .085 -.134 467"
Sig. (2-tailed) .000 315 228 020 .000 482 265 .000

N 71 71 71 7 71 71 7 71 71

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI



SKRIPSI - PERPUSTAKAAN STIE CENDEKIA BOJONEGORO

118
P07 Pearson Correlation 186 438" .087 118 211 .085 1 590" 650"
Sig. (2-tailed) 21 .000 470 325 077 482 .000 .000
N 71 71 71 7 71 71 71 71 71
P08 Pearson Correlation .013 .209 416" .095 138 -134 590 1 .560"
Sig. (2-tailed) 913 .081 .000 430 252 .265 .000 .000
N 71 71 71 Al 71 71 7 71 71
TOTAL  Pearson Correlation 438" 567" 456" 545" .626™ 467" .650” .560" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 71 71 71 7 71 71 7 71 71
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
2. Media Promosi (X2)
Correlations
P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 TOTAL
P01 Pearson Correlation 1 .160 .324" 215 21 193 314" 395" 315" 240 .569"
Sig. (2-tailed) 183 .006 .072 313 .106 .008 .001 .007 .044 .000
N 71 71 7 7 71 71 70 71 71 71 71
P02 Pearson Correlation .160 1 .165 324" 288" .049 277 271 .388™ 275 551"
Sig. (2-tailed) 183 170 .006 .015 .683 .020 .022 .001 .020 .000
N 71 71 7 7 71 71 70 71 71 71 71
P03 Pearson Correlation .324” 165 1 3127 -.004 074 A12 570" 103 .039 464"
Sig. (2-tailed) .006 170 .008 971 539 357 .000 394 .746 .000
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N 71 71 7 al 71 71 70 71 71 71 71

P04 Pearson Correlation 215 .324" 3127 1 332" .086 125 A1 619" .342" 611"
Sig. (2-tailed) .072 .006 .008 .005 ATT 304 .356 .000 .003 .000

N 71 71 7 7 71 71 70 71 71 71 71

P05 Pearson Correlation 21 .288" -.004 .332" 1 427" 253" -.207 167 .584" 529"
Sig. (2-tailed) 313 .015 971 .005 .000 .035 .083 165 .000 .000

N 71 71 7 Al 71 71 70 71 7 71 71

P06 Pearson Correlation 193 .049 .074 .086 427" 1 .583" 141 126 275 530"
Sig. (2-tailed) .106 .683 .539 AT7 .000 .000 242 297 .020 .000

N 71 71 7 Al 71 71 70 71 7 71 71

P07 Pearson Correlation .314” 277 12 125 253" .583" 1 .300° .228 .051 579"
Sig. (2-tailed) .008 .020 .357 .304 .035 .000 .012 .057 672 .000

N 70 70 70 70 70 70 70 70 70 70 70

P08 Pearson Correlation .395™ 271 570" 111 -.207 141 .300° 1 .370™ .109 539"
Sig. (2-tailed) .001 .022 .000 .356 .083 242 .012 .001 .366 .000

N 71 71 7 4l 71 71 70 71 71 71 71

P09 Pearson Correlation 3157 .388" 103 619" 167 126 228 .370” 1 460" 676"
Sig. (2-tailed) .007 .001 .394 .000 165 297 .057 .001 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 70 71 71 71 71

P10 Pearson Correlation 240" 275 .039 3427 584" 275 .051 109 460™ 1 6117
Sig. (2-tailed) .044 .020 .746 .003 .000 .020 672 .366 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 70 71 7 71 71

TOTAL Pearson Correlation .569™ 5517 464" 6117 529" 530" 579" 539" 676" 6117 1
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 71 71 7 7 71 71 70 71 71 71 71
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
3. Transparansi Keuangan (X3)
Correlations
P01 P02 P03 P04 P05 P06 P07 P08 P09 P10 TOTAL
P01 Pearson Correlation 1 278 272 .266" .089 .007 -.002 157 4707 .260" 518"
Sig. (2-tailed) .019 .022 .025 459 .954 .088 192 .000 .029 .000
N 71 71 4l Al 71 71 71 71 71 71 71
P02 Pearson Correlation 278" 1 .228 149 118 041 251 .165 339" 101 487"
Sig. (2-tailed) .019 .056 214 329 .733 .035 169 .004 401 .000
N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71
P03 Pearson Correlation 272 228 1 6917 .035 .045 A12 -.136 189 A21 4747
Sig. (2-tailed) .022 .056 .000 771 712 .354 .258 115 316 .000
N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71
P04 Pearson Correlation .266" 149 691" 1 166 190 262" -.216 .328" A73 566"
Sig. (2-tailed) .025 214 .000 .168 13 .027 .071 .005 148 .000
N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71
P05 Pearson Correlation .089 118 .035 .166 1 212 135 269" 152 .089 425"
Sig. (2-tailed) 459 .329 771 .168 .076 .260 .023 .206 462 .000
N 71 71 Al 7 71 71 71 71 71 71 71
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P06 Pearson Correlation .007 .041 .045 190 212 1 614" .097 -.016 426" 495"

Sig. (2-tailed) .954 .733 712 113 .076 .000 423 .895 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

P07 Pearson Correlation -.002 251 112 262" 135 614" 1 234 253" .388" 616"

Sig. (2-tailed) .988 .035 .354 .027 .260 .000 .049 .033 .001 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

P08 Pearson Correlation 157 165 -.136 -.216 269" .097 234" 1 .209 469" 423"

Sig. (2-tailed) 192 169 .258 .071 .023 423 .049 .080 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

P09 Pearson Correlation 4707 .339” .189 .328" 152 -.016 253 209 1 527" .650™

Sig. (2-tailed) .000 .004 115 .005 .206 .895 .033 .080 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

P10 Pearson Correlation .260° 101 121 A73 .089 426" .388" 469 527" 1 675"

Sig. (2-tailed) .029 401 .316 .148 462 .000 .001 .000 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

TOTAL Pearson Correlation 518" 487" A747 566" 425 495" 616" 423" 650 675" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 71 71 7 7 71 71 71 71 71 71 71

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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4. Keberhasilan Penggalangan Dana (Y)
Correlations
PO1 P02 P03 P04 P05 P06 PO7 P08 P09 P10 P11 P12 TOTAL
PO1 Pearson 1 .363" 151 .058 .350" 170 .087 .606™ 230 .338" 405 292" 598"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002 .208 632 .003 157 A72 .000 .053 .004 .000 014 .000
N 7 71 71 7 7 7 7 7 7 71 7 71 71
P02 Pearson .363" 1 .095 .060 .075 247" .207 .304 142 215 112 -.031 397"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002 430 .621 .536 .038 .083 .010 239 .071 .351 797 .001
N 7 71 71 Al 7 7 7 7 7 71 7 71 71
P03 Pearson 151 .095 1 877" .306" 034 226 167 164 2717 161 .260° 504"
Correlation
Sig. (2-tailed) .208 430 .000 .009 775 .059 164 A72 .022 A79 .029 .000
N 7 71 71 7 7 7 7 7 7 71 7 71 71
P04 Pearson .058 .060 877" 1 .068 123 337" -.004 203 223 214 247 460
Correlation
Sig. (2-tailed) 632 621 .000 571 .308 .004 972 .090 .061 .073 .038 .000
N 7 71 71 7 7 7 7 7 7 71 7 71 71
P05 Pearson .350" .075 .306™ .068 1 297 254" .360™ .356™ 299 7127 468" 682"
Correlation
Sig. (2-tailed) .003 536 .009 571 012 .033 .002 .002 .011 .000 .000 .000
N 7 71 71 7 Al 7 7 7 7 71 7 71 71
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P06 Pearson 170 247" .034 123 297 1 709 193 .350™ 240" .323" .096 564"
Correlation

Sig. (2-tailed) 157 .038 775 .308 .012 .000 .106 .003 .044 .006 426 .000

N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

P07 Pearson .087 .207 .226 .337" 254" .709” 1 185 .398™ 255 293" 183 612"
Correlation

Sig. (2-tailed) 472 .083 .059 .004 .033 .000 122 .001 .032 .013 127 .000

N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

P08 Pearson .606™ .304° 167 -.004 .360™ 193 185 1 .209 277 275" 243" 561"
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .010 .164 972 .002 .106 122 .080 .019 .020 .041 .000

N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

P09 Pearson .230 142 164 .203 .356™ .350™ .398™ .209 1 278" 270 .315" 575"
Correlation

Sig. (2-tailed) .053 .239 A72 .090 .002 .003 .001 .080 .019 .023 .007 .000

N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

P10 Pearson .338" 215 271 223 299 240 255" 277 278" 1 .300° .306" 586"
Correlation

Sig. (2-tailed) .004 .071 .022 .061 .011 .044 .032 .019 .019 .011 .010 .000

N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

P11 Pearson 405™ 12 161 214 7127 .323" 293 275 270 .300° 1 467" 681"
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .351 A79 .073 .000 .006 .013 .020 .023 .011 .000 .000
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N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71
P12 Pearson 292" -.031 .260° 247" 468" .096 183 243" 315" .306" 467" 1 .568"
Correlation
Sig. (2-tailed) .014 797 .029 .038 .000 426 127 .041 .007 .010 .000 .000
N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71
TOTA Pearson 598" 397" 504" 460 682" 564" 612" 561" 575" 586" 6817 .568™ 1
L Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71 71

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 5 : Hasil Uji Reliabilitas
1. Strategi Penghimpunan Dana (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
.655 8

2. Media Promosi (X2)
Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of ltems
.761 10

3. Transparansi Keuangan (X3)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
722 10

4. Keberhasilan Penggalangan Dana (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.810 12
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Lampiran 6 : Hasil Uji Asumsi Klasik
1. Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
N 71
Normal Parameters®? Mean .0000000
Std. Deviation 2.33822944
Most Extreme Differences Absolute .100
Positive 100
Negative -.078
Test Statistic .100
Asymp. Sig. (2-tailed) .073¢°
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
2. Hasil Uji Multikolinieritas
Coefficients?
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 Strategi Penghimpunan 494 2.025
Media Promosi 528 1.895
Transparansi Keuangan .581 1.721
a. Dependent Variable: Keberhasilan Penggalangan Dana
3. Uji Heterokedastisitas
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4.760 2.446 1.946 .056
Strategi Penghimpunan .039 .094 .071 416 .679
Media Promosi -.079 .066 -.200 -1.212 .230
Transparansi -.027 .065 -.066 -418 677

Keuangan

a. Dependent Variable: ABS_RES
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4. Uji Autokolerasi
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 8712 .758 747 2.39000 1.725

a. Predictors: (Constant), Transparansi Keuangan, Media Promosi, Strategi
Penghimpunan

b. Dependent Variable: Keberhasilan Penggalangan Dana
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Lampiran 7 : Hasil Uji Hipotesis
1. Hasil Uji Regresi Linier Berganda dan Uji t
Coefficients?®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.021 3.588 .563 575
Strategi Penghimpunan 1.230 138 .764 8.938 .000
Media Promosi -.095 .096 -.082 -.986 .328
Transparansi .280 .095 233 2.954 .004
Keuangan
a. Dependent Variable: Keberhasilan Penggalangan Dana
2. Hasil Uji F (ANNOVA) Regresi Linier
Berganda
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1198.246 3 399.415 69.924 .000P
Residual 382.712 67 5.712
Total 1580.958 70

a. Dependent Variable: Keberhasilan Penggalangan Dana

b. Predictors: (Constant), Transparansi Keuangan, Media
Promosi, Strategi Penghimpunan

3. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary
Adjusted R Std. Error of the

Model R R Square Square Estimate
1 .8712 .758 747 2.39000

a. Predictors:
(Constant),
Transparansi
Keuangan, Media
Promosi, Strategi

Penghimpunan
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Lampiran 8 : Surat Keterangan Penelitian
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Lampiran 9 : Kartu Bimbingan Skripsi

PENGARUH STRATEGI PENGHIMPINAN... SUNDARI






